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1. Einleitung

«Was wir Uber unsere Gesellschaft, ja Uber die Welt, in der wir leben, wissen, wissen wir
durch die Massenmedien» (Luhmann 1996: 9). Dieser Satz manifestiert, welche Ver-
antwortung und Macht den Medien — und somit den Journalisten® — in einer Gesellschaft zu-
kommt. Bedeutende Wissenschaftler gehen davon aus, dass die personliche Einstellung
eines Journalisten einen Einfluss auf seine Berichterstattung hat (vgl. bspw. Donsbach
1982). Vor diesem Hintergrund ist es erstaunlich, dass die politische Gesinnung von
Schweizer Journalisten bisher nur wenig erforscht worden ist. Diese Arbeit soll dazu bei-

tragen, diese Wissenslicke zu fillen.

1.1 Relevanz der Arbeit

Die politische Orientierung bzw. die potenzielle Befangenheit von Journalisten ist in der
Schweizer Offentlichkeit immer wieder Ausléser kontroverser Debatten. Als gebiihren-
finanziertes Medienunternehmen steht dabei besonders die Schweizerische Radio- und
Fernsehgesellschaft (SRG) im Fokus der Kritik. Vertreter der Schweizerischen Volkspartei
(SVP) monierten beispielsweise bei der Wahl Roger de Wecks zum neuen SRG-
Generaldirektor, dass somit das «rote Staatsfernsehen» fortgesetzt werde (vgl.
Schweizerische Depeschenagentur 2010). Die politische Linke bemangelte in der Ver-
gangenheit, dass in der politischen Diskussionssendung «Arena» des Schweizer Fern-
sehens Themen und Vertreter der SVP bevorzugt wirden (vgl. Benini 2009). Die Mitte-
parteien dagegen hadern damit, dass sie in den SRG-Radio- und Fernsehsendungen
weniger oft zu Wort kommen als die beiden Polparteien SVP und SP (vgl. Kobler 2011). Die
politische Orientierung von Journalisten ist aber nicht nur im Falle der SRG ein Thema. Von
rechter Seite ist ganz allgemein immer wieder von «linken Mainstream-Medien» die Rede
(vgl. bspw. Hermann 2009, Gut / Kunz 2010, Baumann 2010).

Wie sensibel und emotional das Thema der politischen Orientierung von Schweizer Journa-
listen ist, wurde erst kirzlich wieder sichtbar, als das Wochenmagazin «Die Weltwoche»
ausgewahlte SRG-Redaktoren per E-Mail nach ihrem politischen Hintergrund fragte (vgl.
Zurcher Presseverein 2011: 2). Das Schweizer Syndikat Medienschaffender (SSM) und die
Gewerkschaften Syndicom und Impressum verfassten daraufhin einen Brief «an alle Journa-
listinnen und Journalisten». In diesem baten sie die Journalisten, «diese Aktion der Welt-
woche gegeniber Berufskolleginnen und Kollegen zu hinterfragen und allenfalls dagegen zu
protestieren», da die Weltwoche damit «in die Privatsphare und die verfassungsmassig ga-

rantierten Freiheitsrechte der Journalisten» eingreife (vgl. ebd.: 1).

! Mit «Journalisten» sind in dieser Arbeit jeweils auch Journalistinnen gemeint.
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Die Umfrage und der darauffolgende Brief |6sten in der Schweizer Medienbranche eine Dis-
kussion darUber aus, ob — und bis zu welchem Grad — Journalisten ihre politische Gesinnung
transparent machen sollen. Einige Autoren forderten von den Redaktoren die vollstandige
Offenlegung der politischen Haltung (vgl. bspw. Blum 2011, Wiegand 2011), andere
wiederum erachten Transparenz in dieser Sache als unnétig, da die politische Einstellung
eines Journalisten jederzeit aus dessen Erzeugnissen abgelesen werden kénne (vgl. bspw.
Merki 2011). Dass auch die im Rahmen dieser Arbeit durchgefiihrte Befragung — nur die Be-
fragung, nicht die Ergebnisse — mediale Beachtung fand (vgl. Stadler 2011, Sieber 2011),
zeigt, wie umstritten die Thematik ist. Dieser mediale Disput unterstreicht aber zugleich die

praktische Relevanz des gewéhlten Forschungsgegenstandes.

1.2 Ziele der Arbeit

Die vorliegende Studie ist der Kommunikatorforschung zuzuordnen. Durch die sozialwissen-
schaftliche Methode der quantitativen Befragung sollen bestehende Wissenslicken Uber die
politische Orientierung von Deutschschweizer Journalisten gefllt werden. Es handelt sich
dabei um eine Aufforderung zur Selbstbeschreibung mit dem Ziel reliable und valide Infor-

mationen zu erhalten (vgl. Scholl 2009: 22).

Konkret soll mit einem schriftlichen Fragebogen herausgefunden werden, welche Meinung
Deutschschweizer Journalisten zu spezifischen politischen Themen haben und von welcher
Partei sie sich am ehesten représentiert fihlen. Die Resultate dieser Umfrage sollen dann
mit Resultaten verglichen werden, die Befragungen der gesamtschweizerischen Bevolkerung
— zu gleichen Themen — hervorgebracht haben. Durch das Gegeniberstellen der Ergebnisse
soll erdrtert werden, wo die Deutschschweizer Journalisten im Vergleich zur durchschnitt-

lichen Bevolkerung politisch stehen.

Zuséatzlich sollen die Journalisten Auskunft dartber erteilen, ob sich ihre politische Ein-
stellung durch ihre journalistische Tatigkeit verandert hat, ob sie ihre politische Meinung be-
wusst in ihre journalistische Arbeit einfliessen lassen bzw. ob sie glauben, dass ihre politi-

sche Meinung unbewusst in ihre Berichterstattung einfliesst.

Nicht Teil dieser Arbeit ist hingegen eine Inhaltsanalyse der Berichterstattung. Die Studie
beleuchtet nur die politische Einstellung der Journalisten, liefert aber keine Erkenntnisse
darlber, welche politischen Tendenzen die Berichterstattung an sich hat. Ebenfalls nicht
Zweck dieser Untersuchung ist eine politische Einordnung der verschiedenen Redaktionen
und Medienunternehmen. Es soll ausschliesslich ein Gesamtbild der Deutschschweizer

Journalisten gezeichnet werden.
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1.3 Probleme der Arbeit

In friheren Studien wurden die Journalisten oft dazu aufgefordert, ihre politische Gesinnung
auf einer numerischen Skala einzuordnen (vgl. bspw. Donsbach 1982, Nyffeler 1999). Da
dem Autor eine solche Verortung aber abstrakt und wenig aussagekraftig erscheint, wird in
der vorliegenden Studie auf dieses Verfahren verzichtet — zumal die Einordnung auf einem
einfachen Links-/Rechts-Schema ohnehin grundsatzlich problematisch ist (vgl. Giddens
1994, Schmidt 1995). Ein Vergleich von Umfragewerten, wie in dieser Arbeit, birgt aber
ebenfalls gewisse Risiken. So muss man beim Gegenuiberstellen vorsichtig sein, dass nicht

Apfel mit Birnen verglichen werden.

Eine weitere Herausforderung fur das Generieren aussagekraftiger Ergebnisse ist das Er-
reichen einer guten Riicklaufquote.? Frithere Untersuchungen haben namlich gezeigt, dass
Befragungen Uber die politische Orientierung von Schweizer Journalisten prinzipiell eine
diffizile Angelegenheit sind und dass diese als Verletzung der Privatsphére empfunden wer-
den konnen (vgl. Keel 2011).

2.  Theoretische Orientierung

Im folgenden Theorieteil soll aufgezeigt werden, warum eine Befragung von Journalisten
Uber deren politische Gesinnung aus wissenschatftlicher Perspektive relevant ist. Ausgehend
von der Bedeutung der Medien fir die Demokratie und deren Wirkungen auf die Bevdlkerung
sollen anschliessend die wichtigsten Theorien Uber die Selektion und Verarbeitung von
Nachrichten abgehandelt werden. Im letzten Kapitel der Theorie wird kurz dokumentiert, was

der aktuelle Forschungsstand zum Thema «politische Orientierung von Journalisten» ist.

2.1 Bedeutung und Einfluss der Medien

Als «Schliisselberuf» fiir die moderne Demokratie soll Journalismus Offentlichkeit herstellen
und dadurch Transparenz in die gesellschaftlichen Verhdaltnisse bringen (vgl. Meier 2007:
15). In dieser Position hat der Journalismus aber nicht nur eine grosse Verantwortung zu
tragen, sondern er verfligt gleichzeitig auch Uber eine enorme Macht. Bereits in den 60er
Jahren sprach man deshalb von den Massenmedien als «vierte Gewalt» im Staat (vgl.
ClauRRen / Geif3ler 1996: 151). Dass die Medien einen Einfluss auf die Offentlichkeit haben,
ist unumstritten. Hingegen ist es schwierig zu erforschen — und deshalb kontrovers — wie die

alltaglichen Wirkungen des Journalismus genau aussehen (vgl. Meier 2007: 112).

2.1.1 Agenda-Setting
Ein wichtiger Ansatz der neueren Kommunikationswissenschaft ist, dass die Medien be-

stehende Meinungen oder Einstellungen nicht so sehr beeinflussen, sondern dass sie die

% In der Praxis wird eine Rucklaufquote von Uber 20 Prozent allgemein als «gutes Ergebnis» bezeichnet (vgl.
Merten / Teipen 1991: 111). Diese Definition gilt auch fiir diese Arbeit.
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Bevolkerung lediglich auf neue Sachverhalte und Probleme aufmerksam machen (vgl.
Bonfadelli 2004: 302). Diese sogenannte «Agenda-Setting»-Theorie besagt, dass die Medien
zwar nicht bestimmen, was die Menschen denken, aber Uber was sie sich Gedanken
machen (vgl. Cohen 1963).

2.1.2 Schweigespirale

Eine weitere Theorie betreffend der Beziehungen zwischen Medien und Offentlichkeit nennt
sich «Schweigespirale». Diese in den 70er Jahren entwickelte Theorie kann folgender-
massen zusammengefasst werden: Viele Menschen stehen in bestimmten Fallen nur dann
offentlich zu ihrer Meinung, wenn sie davon ausgehen, dass diese der Mehrheitsmeinung
entspricht. Sie beobachten deshalb ihre Umgebung — und besonders die Medienbericht-
erstattung — um zu sehen, was in der Offentlichkeit die vorherrschende Meinung zu sein
scheint. Wenn die Menschen nun glauben, dass sie mit ihrer Meinung in der Minderheit sind,
schweigen sie. Die in den Medien verbreitete Meinung weitet sich aber aus und wird zur tat-
séchlichen Meinung der Offentlichkeit. Wenn die Medienmeinung mit der Mehrheitsmeinung
von Beginn an identisch ist, ist diese Spirale nicht weiter tragisch. Problematisch wird es
aber dann, wenn die Medienberichterstattung unausgewogen eine Minderheitsmeinung ver-
tritt, die dadurch zur Mehrheitsmeinung wird (vgl. Noelle-Neumann 1982). Bis heute ist die
Theorie der Schweigespirale umstritten. Sie wird aber weiterhin empirisch untersucht (vgl.
Meier 2007: 116).

2.1.3 Kommunikationsmodell nach Lazarsfeld

Sowohl die Agenda-Setting-Theorie als auch die Schweigespirale sind den Medienwirkungs-
thesen der «méchtigen Medien» zuzuordnen. Im 20. Jahrhundert war allerdings lange Zeit
das Kommunikationsmodell nach Paul Felix Lazarsfeld die vorherrschende Lehrmeinung.
Dieses Modell besagt, dass die Menschen in erster Linie durch den direkten Kontakt mit
anderen Menschen in ihrer Meinungsbildung beeinflusst werden und dass die Wirkung der

Massenmedien ziemlich gering ist (vgl. Schenk 2007: 350).

2.1.4 Fazit

Abschiessend kann gesagt werden, dass die Auswirkungen der Berichterstattung auf die
Offentlichkeit und auf die Meinung der Rezipienten nicht immer und nicht eindeutig nach-
gewiesen werden koénnen. Dennoch grinden ethische Grundsatze des Journalismus in der

Regel auf vermuteten und bewiesenen Wirkungen des Journalismus (vgl. Meier 2007: 118).

2.2  Selektion und Verarbeitung von Nachrichten
Die Befragung von Journalisten nach ihrer politischen Orientierung ist nur dann von Rele-
vanz, wenn man davon ausgeht, dass die personliche Gesinnung bewusst oder unbewusst

in die Berichterstattung einfliesst. Diese Annahme eines individuellen Einflusses hat in der
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Medienkommunikationsforschung eine lange Tradition und dient auch als Legitimitatsgrund-
lage fur diese Untersuchung. Damit aber auch andere Anséatze nicht ungenannt bleiben,
werden in diesem Kapitel abweichende Theorien ebenfalls erlautert. Grundsatzlich lasst sich
die Nachrichtenforschung in die drei Teilbereiche Gatekeeper-Forschung, News-Bias-
Forschung und Nachrichtenwert-Theorie aufteilen. Da diese Forschungstraditionen allerdings
auch Querverbindungen und Uberschneidungen aufweisen, sind die einzelnen empirischen

Studien nicht immer einem Ansatz zuzuordnen (vgl. Staab 1990: 11).

2.2.1 Gatekeeper-Ansatz

Die Gatekeeper-Forschung nahm ihren Anfang in den 50er Jahren mit der Studie «The Ga-
tekeeper» von David Manning White. Das Ziel der Gatekeeper-Forschung war herauszu-
finden, wie der Gatekeeper aus den unterschiedlichen Ereignissen diejenigen auswahlt, die
er zu Nachrichten weiterverarbeitet (vgl. Vontobel 2005: 10). Die Basis-Studie kam zum Er-
gebnis, dass die Nachrichtenauswahl von Journalisten stark von deren persdnlichen Er-
fahrungen und Einstellungen abhangt (vgl. White 1950). Diese Annahme hatte besonders in
den kommunikationswissenschatftlichen Untersuchungen der 70er Jahre Hochkonjunktur
(vgl. bspw. Donsbach 1982), fliesst aber bis heute in die Kommunikatorforschung mit ein
(vgl. Keel 2011).

2.2.2 News-Bias-Ansatz

Die News-Bias-Forschung will Unausgewogenheiten, Einseitigkeiten und politische Tenden-
zen in der Medienberichterstattung messen und Klarheit Uber deren Ursachen gewinnen (vgl.
Staab 1990: 27). Der News-Bias-Ansatz kohéariert mit dem Gatekeeper-Ansatz und postuliert
grundsétzlich ebenfalls einen Zusammenhang zwischen den persdnlichen politischen Ein-
stellungen von Journalisten und deren Nachrichtenselektion (vgl. Nyffeler 1999: 19). Im
Gegensatz zur Gatekeeper-Forschung fokussiert sich der News-Bias-Ansatz aber weniger
auf die Publikationsentscheidung der Journalisten, sondern viel mehr auf die (politische)
Tendenz der Berichterstattung (vgl. Vontobel 2005: 14). Der News-Bias-Ansatz geht davon
aus, dass der Journalist je nach Medienunternehmen mit verschiedenen Mitteln auf die re-
daktionelle Linie gebracht wird (vgl. ebd.: 15). Oft Ubernehmen die Redaktoren die Linie der
Redaktion aber auch selbststandig durch das Konsumieren des eigenen Mediums, durch

Gesprache mit Kollegen oder durch die Orientierung an Vorgesetzten (vgl. Breed 1973).

2.2.3 Nachrichtenwert-Theorie

Widersprochen wird dem Gatekeeper- und dem News-Bias-Ansatz von der Nachrichtenwert-
Theorie. Diese bestreitet eine politische Linie der Medien und behauptet, dass Ereignisse,
die von den Medien aufgegriffen werden, nach bestimmten journalistischen Kriterien — Nach-
richtenwerten — ausgewahlt werden (vgl. Vontonbel 2005: 8f.). Je mehr Nachrichtenfaktoren

ein Ereignis erfillt, desto grosser ist die Chance, dass aus dem Ereignis eine Nachricht wird.
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Einzelne fehlende Kriterien kénnen zudem durch andere ausgeglichen werden (vgl. Galtung /
Ruge 1970). Welches die ausschlaggebenden Nachrichtenwerte genau sind, ist in der Nach-
richtenwertforschung allerdings umstritten. Parallel zueinander gibt es mehrere Nachrichten-
wertkataloge. Schulz beispielsweise nennt 18 Nachrichtenfaktoren, welche er in folgende
sechs «Dimensionen» einordnet: Status, Valenz, Relevanz, ldentifikation, Konsonanz und
Dynamik (vgl. Schulz 1997: 70ff.).

2.2.4 Fazit

Wie bereits in der Einleitung zu diesem Theorieabschnitt angedeutet, haben der Gatekeeper-
und der News-Bias-Ansatz viele Gemeinsamkeiten. In diesem kurzen Uberblick konnten
jedoch bei Weitem nicht alle Facetten der beiden Ansatze ausgearbeitet werden. Der Abriss
sollte aber gentigen, um das Bewusstsein zu starken, dass das Individuum — der personliche
Hintergrund und die personliche Einstellung der Journalisten — seit jeher Gegenstand der
Kommunikationsforschung war. Ob man jetzt davon ausgeht, dass der einzelne Journalist
einen grossen Einfluss auf die (politische) Berichterstattung hat (vgl. bspw. Donsbach 1982),
oder ob man den entscheidenden Einfluss eher der Redaktion zuschreibt (vgl. bspw.

Weischenberg 1989), beeinflusst die Legitimitatsgrundlage dieser Studie nicht.

2.3  Forschungsstand «politische Orientierung von Jo urnalisten»

Die Untersuchung der politischen Orientierung von Journalisten hat in verschiedenen Stu-
dien weltweit immer wieder eine grosse Bedeutung gehabt (vgl. Keel 2011). Da in der vor-
liegenden Arbeit aber nur die Journalisten der Deutschschweiz im Fokus stehen, soll das
Augenmerk auf den aktuellen Wissensstand uber die Schweiz gelegt werden. Studien tber

die politische Orientierung von Journalisten in anderen Landern spielen keine Rolle.

2.3.1 Situation Schweiz

In der Schweiz hat sich in der Vergangenheit gezeigt, dass bei Journalisten das Fragen nach
der politischen Gesinnung als Verletzung der Privatsphéare empfunden werden kann und
«grundsétzlich problematisch» ist (vgl. Keel 2011). Bei der Journalisten-Befragung 1998 liess
man deshalb die Frage nach der politischen Orientierung weg (vgl. Marr u. a. 2001). In der
Folge-Befragung im Jahr 2008 wagte man dann bei den Vertretern der elektronischen
Medien einen neuen Versuch. Das Resultat war, dass die Befragten mehrheitlich nicht ant-
worteten. Bei der Befragung der Print-Journalisten von 2008 wurde diese Frage deshalb
wieder gestrichen (vgl. Keel 2011). Die letzten Referenzwerte aus einer umfangreichen Stu-
die Uber die Schweiz zum Thema «politische Orientierung von Journalisten» liegen deshalb
schon Uber 10 Jahre zurtick (Nyffeler 1999). In dieser gesamtschweizerischen Untersuchung
verorteten sich die befragten Journalisten auf einer Skala von 1 (links) bis 10 (rechts) durch-
schnittlich bei 4.5 und damit links der Mitte. Es gab dabei keinen Unterschied zwischen der

franzésisch- und der deutschsprachigen Schweiz (vgl. ebd.: 48). Parteipréferenzen gaben
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die Journalisten Folgende an: 34 Prozent bekundeten eine Nahe zur SP, 11 Prozent zur
FDP, 3 Prozent zur CVP und 0 Prozent zur SVP. 12 Prozent gaben an, dass sie Sympathien
zu einer anderen Partei hatten. Die grosste Gruppe (40 Prozent) bildeten jedoch diejenigen,
die keine Parteindhe angaben. Weshalb keine Angabe erfolgte, geht aus der Studie nicht
hervor. Entweder fihlten sich die betreffenden Journalisten keiner Partei nahe, oder sie
wollten zu dieser Frage keine Aussage machen (vgl. ebd.: 47). Zu spezifischen politischen
Themen wurden in der Studie von Nyffeler keine Fragen gestellt. Im Jahr 2001 fuhrte jedoch
das Institut M.I.S. Trend® auf Anordnung von Le Temps und des Westschweizer Fernsehens
eine Umfrage zur politischen Orientierung von Schweizer Journalisten durch und fragte dabei
unter anderem, wie die Journalisten zu einem EU-Beitritt stiinden. Es zeigte sich, dass nur
20,5 Prozent der befragten Journalisten einen EU-Beitritt ablehnten — im Vergleich zu 50,6

Prozent der Schweizer Bevilkerung zum gleichen Zeitpunkt (vgl. Haeberli 2001).

2.3.2 Fazit

Die Analyse der Situation in der Schweiz zeigt, dass in diesem Forschungsfeld grosser
Nachholbedarf besteht. Die bisher durchgefiihrten Studien zu diesem Thema sind nicht be-
sonders umfassend, da beispielsweise Meinungen zu spezifischen Sachfragen so gut wie
nie abgefragt wurden. Zudem sind die vorhandenen Daten Uber die Schweiz veraltet, vor
allem wenn man bedenkt, wie sich die Medienbranche — und die Wéahleranteile der Parteien

—im letzten Jahrzehnt verandert haben.

3. Methode

Im folgenden Kapitel wird aufgezeigt, mit welcher Methode diese Untersuchung durchgefiihrt
wurde. Angefangen mit der Beschreibung der Befragungstechnik und der Erstellung des
Fragebogens, wird anschliessend der Untersuchungsgegenstand genauer erlautert. Die
Ausweisung der Ricklaufquote und eine Analyse der Stichprobe sind ebenfalls Bestandteile

dieses Abschnitts.

3.1 Quantitative Befragung

Die Deutschschweizer Journalisten wurden in einer quantitativen Befragung nach ihrer poli-
tischen Orientierung gefragt. Es wurde dabei die Methode der schriftlichen Befragung ge-
wahlt, da diese den Vorteil hat, dass man sie geografisch sehr weit streuen kann und dass
kaum Probleme mit der Erreichbarkeit der Zielpersonen auftauchen (vgl. Scholl 2009: 45).
Vom Fragebogen verlangt die standardisierte Form der Befragung ein strenges Design. Die-
ses ist notig, damit die Antworten nach der Befragung statistisch ausgewertet werden koén-
nen (vgl. ebd.: 77).

% Die M.I.S. Trend AG ist ein Institut fiir Wirtschafts- und Sozialforschung mit Sitz in Lausanne. Das Institut ist in
der ganzen Schweiz tatig und arbeitet fur internationale Studien mit einem Netz von Partnerinstituten zusammen.
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3.1.1 Fragebogen

Der Fragebogen (vgl. Anhang 8.1) bestand aus drei Teilen: Im ersten Teil sollten die Teil-
nehmenden ihre demografischen Daten angeben. Im zweiten Teil wurden die Teil-
nehmenden zu 19 spezifischen politischen Themen befragt und sollten anschliessend ihre
Parteipraferenz sowie — falls vorhanden — ihre Parteimitgliedschaft offenlegen. Die 19 Sach-
fragen setzten sich aus vdllig verschiedenen Politikgebieten zusammen. Es wurden dabei
aber bewusst Themen gewahlt, die in der Offentlichkeit — und somit in den Medien — oft
Gegenstand kontroverser Diskussionen sind. Der letzte Teil der Befragung beinhaltete
schliesslich eine Selbsteinschatzung. In dieser sollten die Befragten angeben, ob sich ihre
politische Einstellung durch ihre journalistische Tatigkeit verandert hat, ob sie ihre politische
Einstellung bewusst in ihre Berichterstattung einfliessen lassen bzw. ob sie glauben, dass

ihre politische Einstellung unbewusst in ihre Berichterstattung einfliesst.

3.2 Untersuchungsgegenstand

Urspringlich waren als Untersuchungsgegenstand die Mitglieder aller grosseren Schweizer
Redaktionen geplant, die Uber Politik, Wirtschaft, Gesellschaft oder Lokales/Regionales be-
richten. Im Verlaufe der ersten Befragungen in der Deutschschweiz zeigte sich aber, dass
eine Befragung dieser Grundgesamtheit den Rahmen dieser Arbeit zeitlich gesprengt hatte.
Aus diesem Grund fokussierte sich die Untersuchung in der Folge auf 54 Deutschschweizer
Redaktionen. Bei sechs Redaktionen (nachstehend rot eingefarbt) kam allerdings keine Be-
fragung der Journalisten zustande. Der Grund dafiir war entweder, dass die Chefredaktion
auch auf mehrmalige Kontaktaufnahme nicht reagierte, oder dass die Chefredaktion eine

Befragung der Redaktionsmitglieder untersagte.
Angefragt wurden die folgenden 54 Chefredaktionen:

- Die 15 auflagestarksten Tageszeitungen: 20 Minuten, Blick-Gruppe®, Tages-
Anzeiger, Berner Zeitung, Neue Zircher Zeitung, Sudostschweiz, Neue Luzerner
Zeitung, Aargauer Zeitung, St. Galler Tagblatt, Basler Zeitung, Der Bund, Zirichsee

Zeitung, Solothurner Zeitung, Zircher Oberlander, Der Landbote.

- Die 7 auflagestarksten Sonntags- und Wochenzeitunge n: Das Magazin, Der
Beobachter, NZZ Folio, SonntagsZeitung, Der Sonntag, NZZ am Sonntag,

Die Weltwoche.

- Die 18 grossten Privatradios: Radio 24, Radio Energy Zirich, Radio Zirisee,
Radio Argovia, Radio FM1, Radio Central, Radio Pilatus, Radio Top, Radio 32,

* Die Blick-Gruppe arbeitet in einem grossen News-Room, in welchem die Redaktoren fir die verschiedenen
Produkte der Blick-Gruppe arbeiten (Blick, SonntagsBlick, Blick am Abend, Blick.ch). Alle diese Redaktionen
wurden deshalb als eine Einheit behandelt.
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Radio Basilisk, Radio Sunshine, Radio 1, Radio Energy Bern, Capital FM, Radio
BeO, Radio Basel, Radio 105, Radio Grischa.

- Die 8 grossten regionalen Fernsehsender: Teleziri, Tele Top, Tele
Sudostschweiz, TVO, Tele M1, Telel, TeleBarn, Telebasel.

- Die 6 politisch relevanten Redaktionen der SRG: Tagesschau, 10vorlO,

Rundschau, Schweiz aktuell, ECO, Informationsabteilung Radio DRS.

Der Fragebogen wurde schliesslich den Mitgliedern von 48 Redaktionen zugestellt. Wie be-
reits erwdhnt, wurden aber jeweils nur diejenigen Journalisten kontaktiert, die Gber Politik,
Wirtschaft, Gesellschaft oder Lokales/Regionales berichten. Der Zugang zu diesen Ziel-
personen kam entweder durch Vermittlung des Chefredaktors oder durch die direkte
Kontaktaufnahme per E-Mail zustande. Die E-Mail-Adressen wurden aus den Impressen der
jeweiligen Redaktionen ausfindig gemacht. Redaktoren, die explizit und ausschliesslich fur
das Ressort Kultur oder Sport arbeiten, wurden nicht kontaktiert, da in diesen Ressorts die

politische Orientierung kaum eine Rolle spielt.

Durch dieses Verfahren entstand die Grundgesamtheit von 1428 Deutschschweizer Journa-
listen. Ihnen wurde in den 12 Wochen zwischen dem 7. Marz und dem 30. Mai 2011 der

Fragebogen zugestellt.

3.3 Rucklaufquote

Von den 1428 Zielpersonen antworteten 350 Medienschaffende bzw. 24,5 Prozent der Be-
fragten (vgl. Anhang Abbildung 2). Nach Abzug von 7 ungiiltigen Fragebdgen® fanden 343
gultige Antwortbdgen Eingang in die Auswertungen. Dies entspricht einem Rucklauf von 24,0
Prozent (vgl. Anhang Abbildung 3). Das gesetzte Ziel von einer 20-prozentigen Rucklauf-

quote wurde somit Ubertroffen.

Je nach Medium variieren die Ricklaufquoten teilweise stark (vgl. Anhang Abbildung 3).
Uber die Griinde hierfiir kann nur spekuliert werden. Beim Schweizer Fernsehen (Riicklauf-
quote 14,9 Prozent) durfte beispielsweise die in der Einleitung erwdhnte Umfrage der Welt-
woche einen negativen Einfluss auf den Rucklauf gehabt haben. Zudem wurde die Motivati-
on zur Teilnahme sicher auch von der jeweiligen Chefredaktion beeinflusst. Setzte sich diese
aktiv fir eine Teilnahme an der Befragung ein, hatte dies positive Auswirkungen auf die Be-

teiligung der ganzen Redaktion.

® Bei diesen 7 ungultigen Fragebdgen handelte es sich um Antworten von Journalisten, die irrtimlicherweise
angeschrieben worden sind, obwohl sie ausschliesslich fiir das Kultur- oder Sportressort arbeiten.
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3.4  Stichprobe

3.4.1 Alter

Insgesamt waren 45,4 Prozent der antwortenden Journalisten jinger als 35 Jahre alt (vgl.
Anhang Abbildung 4). Dies ist im Vergleich zur grossen Journalistenbefragung von 2008 ein
unverhaltnismassig hoher Anteil. Diese Studie wies fir die Altersgruppe der bis 35-Jahrigen
nur einen Anteil von 26 Prozent aus (vgl. Keel 2011). Nicht Gberraschend ist daher auch die
Tatsache, dass in der vorliegenden Studie der Anteil Gber 44-J&hriger mit 30,9 Prozent (vgl.
Anhang Abbildung 4) im Vergleich mit der Journalistenbefragung 2008 (42,1 Prozent) ver-
gleichsweise tief ist (vgl. Keel 2011). Zustande gekommen ist diese Unverhaltnismassigkeit
madglicherweise durch die Altersverteilung in den verschiedenen Medientypen. Bei lllustrier-
ten und Fachzeitschriften sind &ltere Journalisten namlich Gberdurchschnittlich oft vertreten
(vgl. ebd.). Diese beiden Medientypen wurden in die vorliegende Untersuchung aber nicht

miteinbezogen.

3.4.2 Geschlecht

Auch beim Geschlecht zeigen die Resultate Abweichungen im Vergleich zur Journalisten-
befragung von 2008. Bei der durchgefuhrten Befragung waren nur 28 Prozent der Teil-
nehmer weiblich (vgl. Anhang Abbildung 5), obwohl der Frauenanteil im Journalismus bei
35,2 Prozent liegt (vgl. Keel 2011). Diese Abweichung kénnte dadurch zustande gekommen
sein, dass Frauen Uberproportional oft im Ressort Kultur arbeiten (vgl. ebd.) und dieses

Fachgebiet von der vorliegenden Untersuchung ausgeschlossen wurde.

3.4.3 Medium

Uber die Hélfte der Befragten (50,4 Prozent) arbeitet fiir eine Tageszeitung. Die andere Half-
te der Befragten teilt sich nahezu gleichméssig auf die drei Medientypen Sonntags- und Wo-
chenzeitung (16,6 Prozent), Fernsehen (17,2 Prozent) und Radio (18,1 Prozent) auf. Die
grosse Mehrheit der Antwortenden gab an, nur fur ein Medium zu tatig zu sein. Lediglich 8
Befragte sagten, dass sie flir zwei verschiedene Medientypen arbeiten (vgl. Anhang Ab-
bildung 6).

3.4.4 Ressort

Im Durchschnitt gaben die Befragten an, fir mehr als zwei Ressorts gleichzeitig tatig zu sein
(vgl. Anhang Abbildung 7). Besonders Radiojournalisten arbeiten oft fir mehrere Ressorts.
Durchschnittlich berichten diese Uber mehr als drei Themengebiete (vgl. Anhang Abbildung
11). Am ausgepréagtesten ist die Spezialisierung bei den Tageszeitungen. Bei diesen gab
durchschnittlich nur jeder Zweite an, flr zwei Ressorts tatig zu sein (vgl. Anhang Abbildung
8).
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4. Ergebnisse

Im folgenden Ergebnisteil werden die jeweiligen Antworten auf jede Fragestellung einzeln
ausgewertet. Um die Ergebnisse einordnen zu kdénnen, werden die Resultate mit gesamt-
schweizerischen Richtwerten verglichen. Bei diesen Richtwerten handelt es sich um Be-
fragungsergebnisse der gesamtschweizerischen Bevdlkerung zu gleichen Themen oder um

Resultate vergangener Abstimmungen.

4.1 Sachfragen

4.1.1 Postmonopol Briefverkehr
Das Monopol der Post im Briefverkehr® wird beinahe von gleich vielen Journalisten abgelehnt
(47,8 Prozent) wie befurwortet (48 Prozent) (vgl. Anhang Abbildung 12).

Die Gesamtbevolkerung zeigte sich im Jahr 2010 gegentber einer Liberalisierung des Brief-
marktes positiver eingestellt. In einer vom Meinungsforschungsinstitut Konso’ durch-
gefuhrten Studie versprachen sich 58 Prozent der Befragten «Vorteile» von einem starkeren
Wettbewerb im Briefmarkt (vgl. Hostettler / Klee 2010).

4.1.2 Medienaufsicht

Beinahe drei von funf Befragten (58,7 Prozent) beurteilen die heutige Organisation der Me-
dienaufsicht in der Schweiz als «gut» oder «eher gut». Nahezu jeder Vierte (23,8 Prozent)
hat von der Organisation der Medienaufsicht hingegen eine negative Meinung. Mit 17,6 Pro-
zent haben aussergewoéhnlich viele Befragte diese Frage nicht beantwortet (vgl. Anhang Ab-
bildung 13).

Der hohe Prozentsatz an Nicht-Antworten kénnte dadurch zustande gekommen sein, dass
einige Journalisten die Organisation der Medienaufsicht in der Schweiz schlicht nicht gut
genug kennen, oder dass die Frage zu allgemein formuliert war. Die konkrete Beurteilung
eines Aufsichtsorgans — beispielsweise der Unabhangigen Beschwerdeinstanz oder des

SRG-Ombudsmanns — hatte vielleicht weniger Nicht-Antworten erzeugt.

Ein Vergleich mit der Bevilkerung konnte bei dieser Frage nicht vorgenommen werden, da

keine gesamtschweizerischen Umfrageergebnisse zu diesem Thema vorliegen.

4.1.3 Radio- und Fernsehgebihren
Mehr als die Héalfte der Befragten (56,4 Prozent) ist der Meinung, dass die Hohe der Radio-
und Fernsehgebihren in der Schweiz nicht gerechtfertigt ist. Rund zwei von funf Journalisten

(42 Prozent) erachten die Gebihren hingegen als angebracht (vgl. Anhang Abbildung 14).

® Die Schweizerische Post darf im Briefverkehr bei Sendungen von bis zu 50 Gramm nicht konkurriert werden.
" Die Konso AG ist ein Institut fur Konsumenten- und Sozialanalysen mit Sitz in Basel. Sie fiihrt Konsumenten-
und Sozialanalysen auf dem Wege von Stichproben-Befragungen durch.
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Die Antworten der befragten SRG-Redaktoren wurden nicht in die Ergebnisse mitein-

bezogen, da diese als Angestellte der SRG von den Gebiihren abhangig sind.

Bei den Privatradios und den regionalen Fernsehsendern stossen die momentanen Radio-
und Fernsehgebihren auf die grosste Ablehnung. 62,3 respektive 62 Prozent der Befragten
von diesen beiden Medientypen empfinden die heutige H6he der Radio- und Fernseh-
gebuhren als nicht gerechtfertigt (vgl. Anhang Abbildungen 17 und 18). Eine mehrheitliche
Akzeptanz finden die Gebihren hingegen bei den Journalisten der Sonntags- und Wochen-
zeitungen. Von diesen erachten 57,9 Prozent die Gebihrengelder als legitim (vgl. Anhang
Abbildung 16).

In der Bevélkerung wurde die letzte reprasentative Umfrage zu diesem Thema im Jahr 2006
vom Meinungsforschungsinstitut Isopublic® durchgefiihrt. Damals stand eine Erhéhung der
Gebtihren von 450 Franken auf 480 Franken zur Diskussion. Isopublic wollte von den Be-
fragten wissen, ob sie eine solche Erh6hung fur gerechtfertigt halten oder nicht. Mehr als drei
Viertel aller Befragten (75,6 Prozent) hielten diese geplante Erhéhung fir nicht gerechtfertigt
(vgl. Isopublic 2006: 1).

Obwohl die Hohe der Radio- und Fernsehgebihren in den letzten Wochen und Monaten
immer wieder offentliches Diskussionsthema war, liegen keine aktuellen — und reprasentati-
ven — Umfrageergebnisse zu diesem Thema vor. Am 17. Mai 2011 wurde jedoch eine Petiti-
on mit 143297 Unterschriften eingereicht, die eine Senkung der Radio- und Fernseh-
gebuhren auf 200 Franken fordert (vgl. Admin.ch 2011).

4.1.4 Mindestlohn

Beinahe zwei Drittel der Befragten (65,6 Prozent) beflrworten die Einfihrung eines gesetz-
lichen Mindestlohnes von 3'550 Franken.® Nicht ganz ein Drittel (32,6 Prozent) spricht sich
gegen die Einfihrung eines solchen Mindestlohnes aus (vgl. Anhang Abbildung 19). Die
Ursachen der Ablehnung konnten wegen der strikten Standardisierung der Befragung nicht
ermittelt werden. Ein Teil der Befragten ist sicherlich grundsatzlich gegen die Einflhrung
eines Mindestlohnes, einigen Teilnehmern war aber vielleicht auch der vorgeschlagene Be-

trag (3'550 Franken) zu tief oder zu hoch.

8 Isopublic ist das alteste Schweizer Markt- und Meinungsforschungsinstitut und hat seinen Sitz in Schwerzen-
bach. Das Institut ist Mitglied der Gallup International Association, der grossten internationalen Gruppe von Markt-
und Meinungsforschern.

° Im Jahr 2008 forderte der Schweizerische Gewerkschaftsbund (SGB) einen Mindestlohn von 3'550 Franken.
Dieser Ansatz wurde als Referenz fur diese Umfrage verwendet. Mittlerweile haben die SGB-Gewerkschaften
allerdings eine Unterschriftensammlung fiir eine neue Volksinitiative lanciert die im Monat 3'800 Franken (bei 40
h/Woche) respektive 4'000 Franken (bei 42h/Woche) verlangt (vgl. Mindestlohn-Initiative 2011).
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Auch in der gesamtschweizerischen Bevdlkerung scheint die Einfiihrung eines Mindest-
lohnes viele Befiirworter zu haben. In der 2011 publizierten Vimentis'®-Umfrage sprachen
sich beinahe drei Viertel der Befragten (74 Prozent) grundsatzlich fur die Einfihrung eines
Mindestlohnes aus. Fir einen Mindestlohn von Uber 3'500 Franken votierten allerdings nur
37 Prozent der Befragten (vgl. Vimentis 2011: 86). Eine vom Link Institut' erhobene Um-
frage kam zum Ergebnis, dass 85 Prozent der Schweizer grundsatzlich fur die Einfihrung
von Mindestléhnen sind (vgl. Link Institut 2011: 7). In welcher Hohe diese festgelegt werden
sollen, wurden die Teilnehmenden allerdings nicht gefragt. Auftraggeber dieser Studie war

der Schweizerische Gewerkschaftsbund.

4.1.5 Pauschalbesteuerung Auslander
Die Pauschalbesteuerung von ausléandischen Birgern wird von beinahe zwei Dritteln (65,1
Prozent) der Journalisten abgelehnt. Nur 28,2 Prozent der Befragten sind fir diese Art der

Besteuerung (vgl. Anhang Abbildung 20).

Fur die gesamtschweizerische Bevoélkerung zeichnet die neueste Vimentis-Umfrage ein ahn-
liches Bild. Die Befragten sind in dieser Studie sogar zu 71 Prozent dafur, dass eine Pau-
schalbesteuerung von vermogenden Auslandern in Zukunft nicht mehr moglich ist (vgl. Vi-
mentis 2011: 84).

4.1.6 Auflockerung Bankgeheimnis

58,7 Prozent der Journalisten wollen das Bankgeheimnis weiter auflockern. Rund zwei von
funf Befragten (38,9 Prozent) sind gegen die weitere Auflockerung des Bankgeheimnisses
(vgl. Anhang Abbildung 21).

Isopublic fiihrte im Jahr 2009 — als das Schweizer Bankgeheimnis unter grossem inter-
nationalen Druck stand — eine Umfrage zu diesem Thema durch. Die Befragten sollten an-
geben, ob die Schweiz das Bankgeheimnis fur Auslander mit Geld bei Schweizer Banken
«hartnéackig» verteidigen solle. Uber die Halfte (55,7 Prozent) bejahte diese Frage (vgl.
Isopublic 2009b: 2). Eine Studie vom M.l.S.-Trend-Institut aus dem Jahr 2010 bestatigt
diesen Willen der Bevdlkerung zur Festhaltung am Bankgeheimnis. 60 Prozent der Befragten
wollen gemaéass dieser Befragung, dass versucht wird, das Bankgeheimnis zu retten (vgl.
M.I.S. Trend 2010: 12).

1 Der Verein Vimentis ist ein gemeinnutziger Verein mit dem Ziel, den Informationsstand der Bevélkerung zu
politischen Themen zu verbessern. Einmal pro Jahr fiihrt der Verein eine Meinungsumfrage im Internet mit meh-
reren tausend Teilnehmern durch. Um zu berlicksichtigen, dass bestimmte Bevolkerungsgruppen eher an der
Umfrage teilnehmen als andere, werden die Antworten nach den Kriterien Alter, Geschlecht, Kanton und Bildung
gewichtet.

™ pas Link Institut ist ein international tatiges Schweizer Marktforschungsunternehmen mit Sitz in Luzern. Es
erhebt fiir verschiedene Unternehmen und Bundesamter repréasentative Umfragen.
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4.1.7 Beschrankung Manager-Gehalter

Eine Mehrheit von 54,1 Prozent der Journalisten spricht sich flr eine gesetzliche Be-
schrankung von Manager-Gehdltern aus. 45,2 Prozent sind gegen eine solche Limitierung
(vgl. Anhang Abbildung 22).

Im Volk ist die Beflirwortung flr eine Beschrankung von Managerldhnen derweil noch um
einiges grosser. Wahrend der staatlichen UBS-Rettung im Jahr 2008 votierten mehr als drei
Viertel der Befragten (78,6 Prozent) fir eine Obergrenze (vgl. Isopublic 2008a: 3). Und auch
zwei Jahre spater sprach sich die Bevolkerung zu 78 Prozent fur eine Beschrankung von
Manager-Gehéltern aus (vgl. M.I.S. Trend 2010: 13).

4.1.8 Aktive Sterbehilfe

Mehr als vier von funf Journalisten (83,7 Prozent) befiirworten die aktive Sterbehilfe'? unter
bestimmten Rahmenbedingungen. Nur gerade 12,4 Prozent lehnen diese ab (vgl. Anhang
Abbildung 23).

Auch in der Schweizer Bevdlkerung ist eine breite Zustimmung fur die aktive Sterbehilfe vor-
handen. In einer breit angelegten Untersuchung der Universitat Zirich wurde festgestellt,
dass — je nach spezifischem Fall — bis zu 70 Prozent fur die Entkriminalisierung aktiver Ster-
behilfe sind (vgl. Schwarzenegger u. a. 2010: 6f.). Die Studie schliesst daraus, dass in der
Schweiz eine gesetzliche Regelung der direkten aktiven Sterbehilfe breite 6ffentliche Zu-

stimmung finden wirde (vgl. ebd.: 7).

Bei der durchgefiihrten Befragung der Journalisten wurde der genauen Begriffserklarung
wohl zu wenig Aufmerksamkeit geschenkt. Es kann deshalb nicht ausgeschlossen werden,
dass einige die exakte Bedeutung der Begriffe «aktive» und «passive» Sterbehilfe nicht

kannten.

4.1.9 Bau Atomkraftwerke

Der Bau neuer Atomkraftwerke als Ersatz fur die bisherigen AKWs wird von mehr als vier
Funfteln der Journalisten (80,9 Prozent) abgelehnt. Nur 17,3 Prozent sprechen sich fur den
Bau neuer AKWSs aus (vgl. Anhang Abbildung 24). Der grdsste Teil der Journalisten wurde

nach der Nuklearkatastrophe im japanischen Fukushima mit dieser Frage konfrontiert.

Das GfS Bern®™ hat im Mai 2011 — rund zwei Monate nach der Katastrophe in Fukushima —

eine Umfrage zum Thema Kernenergie durchgefiihrt. Dabei sprachen sich 55 Prozent der

2 Dje aktive Sterbehilfe ist in der Schweiz — im Gegensatz zu den Niederlanden und Belgien — verboten. Wer bei
einer sterbewilligen Person den Tod aktiv herbeifiihrt oder auch nur beschleunigt, begeht grundsétzlich ein T6-
tungsdelikt (vgl. Schwarzenegger u. a. 2010: 2). Nicht strafbar macht sich hingegen, wer einem sterbewilligen
Menschen dabei hilft, sich selbst zu téten. In der 6ffentlichen Diskussion wird dies oft unprazise als Sterbehilfe
bezeichnet. Korrekt wéare aber Suizidbeihilfe (vgl. ebd.).
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Befragten daflir aus, dass die alten AKWSs nicht mehr ersetzt werden sollen (vgl. Bieri 2011
5). Den bundesratlichen Grundsatzentscheid, langerfristig aus der Atomenergie auszu-
steigen, finden — geméss einer ebenfalls im Mai 2011 erhobenen Isopublic-Umfrage — 80,2

Prozent der Bevolkerung «grundséatzlich richtig» (vgl. Isopublic 2011: 1).

4.1.10 Dispensierung Schulunterricht
Beinahe geschlossen (zu 93 Prozent) sind die Journalisten gegen eine Dispensierung vom
Schulunterricht aus religiosen Grunden. Nur eine kleine Minderheit von 6,5 Prozent spricht

sich fur solche Dispensierungen aus (vgl. Anhang Abbildung 25).

Die Gesamtbevilkerung wurde im Rahmen einer Umfrage zur Minarett-Initiative im Jahr
2009 gefragt, ob Schulerinnen aus religiosen Grinden vom Schwimmunterricht befreit wer-
den sollen. Dies wurde jedoch ebenfalls von einer grossen Mehrheit (85,3 Prozent) ab-
gelehnt (vgl. Isopublic 2009a: 25).

4.1.11 Integration Auslénder

Die Integration von Auslandern in der Schweiz wird von beinahe drei von funf Journalisten
(58,7 Prozent) generell positiv beurteilt. Auffallig ist dabei allerdings, dass nur 6 Prozent klar
sagen «ja», die Integration von Ausléndern ist gelungen. 52,7 Prozent erachten die Integra-
tion hingegen nur als «eher» gelungen. Ein vorwiegend negatives Bild von der Integration
der Auslander in der Schweiz haben 38,1 Prozent der Journalisten (vgl. Anhang Abbildung
26). Was die Kritiker an der Integration zu beméangeln haben, geht aus der Befragung nicht

hervor. Es bleibt deshalb unklar, weshalb die Integration aus ihrer Sicht mangelhaft ist.

Die Bevdlkerung wurde in der nahen Vergangenheit nie nach einer generellen Beurteilung
der Integration gefragt. Mit ahnlichen Fragestellungen wurden die Schweizerinnen und
Schweizer aber immer wieder konfrontiert. So wollte eine Umfrage Ende 2010 von den Be-
fragten wissen, ob sie den Auslanderanteil in der Schweiz als zu hoch empfinden. 43 Pro-
zent bejahten diese Frage (vgl. Isopublic 2010a). In einer im Mai 2011 veréffentlichten Studie
sagten 19 Prozent der Bevdlkerung, dass sich die Immigranten heute schlechter integrieren
als friher (vgl. M.I.S. Trend 2011: 6). In die Zukunft sehen die Befragten gespalten. Mehr als
die Halfte (52 Prozent) glaubt zwar, dass in 10 bis 15 Jahren das Zusammenleben mit der
auslandischen Wohnbevoélkerung «mehr oder weniger harmonisch» verlaufen wird. Fast ein
Drittel (31 Prozent) hat aber auch «Zweifel am friedlichen Zusammenleben» und 15 Prozent

haben gar Angst vor einer «grossen internen Krise» (vgl. ebd.: 7).

3 Das GfS Bern (Schweizerische Gesellschaft fur praktische Sozialforschung) ist auf dem Gebiet der Umfrage-
forschung téatig und fuhrt Untersuchungen auf den Gebieten Politik, Kommunikation und Gesellschaft durch.
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4.1.12 Minarett-Verbot
Mehr als sieben von zehn Journalisten (72,8 Prozent) erachten das Minarett-Verbot als nicht
vereinbar mit dem zwingenden Voélkerrecht. Etwas weniger als ein Viertel (23,3 Prozent) ist

hingegen der Meinung, dass das Verbot vilkerrechtskonform ist (vgl. Anhang Abbildung 27).

Das Minarett-Verbot wurde am 29. November 2009 von 57,5 Prozent des Schweizer Stimm-

volkes angenommen (vgl. Bundesamt fir Statistik 2009).

Es ist davon auszugehen, dass diejenigen Journalisten, die das Verbot in der Befragung als
nicht vereinbar mit dem zwingenden Vdlkerrecht bezeichnen, auch gegen das Verbot ge-
stimmt haben. Nicht auszuschliessen ist hingegen, dass einige befragte Journalisten, die das
Verbot fur vélkerrechtskonform halten, Ende 2009 trotzdem gegen das Verbot gestimmt

haben.

4.1.13 Obligatorischer Militardienst
Der obligatorische Militardienst in der Schweiz wird von weniger als einem Drittel der Jour-
nalisten (30,5 Prozent) als sinnvoll erachtet. Uber zwei Drittel (68,9 Prozent) sehen in dieser

Form der Dienstpflicht dagegen keinen Sinn (vgl. Anhang Abbildung 28).

In der Bevolkerung hat der obligatorische Militardienst mehr Rickhalt. Verschiedene Studien
belegen, dass eine Mehrheit hinter der obligatorischen Dienstpflicht und der Milizarmee
steht. In der Vimentis-Umfrage aus dem Jahr 2009 sprachen sich 54 Prozent der Teilnehmer
dafir aus, dass die Armee ihre Aufgaben «priméar mit einer Milizarmee» wahrnehmen soll
(vgl. Vimentis 2009: 28). Und auch in einer Umfrage der ETH Zirich aus dem Jahr 2011
votierten nur 38 Prozent der Befragten dafur, dass die Schweiz «die allgemeine Wehrpflicht
aufheben und den Militéardienst Freiwilligen Uberlassen» solle (vgl. Szvircsev Tresch 2011:
168).

4.1.14 Neutralitat
Eine Mehrheit von 56 Prozent der Journalisten ist daflir, dass die Schweiz an ihrem aussen-
politischen Credo der «bewaffneten Neutralitat» festhalt. 37,2 Prozent wollen diese Tradition

dagegen nicht langer aufrechterhalten (vgl. Anhang Abbildung 29).

In einer M.I.S.-Trend-Umfrage aus dem Jahr 2010 sagten nur 18 Prozent der Befragten,
dass die «bewaffnete Neutralitéat» ein Wert sei, der «hinterfragt werden» musse (vgl. M.I.S.
Trend 2010: 17). Ein noch klareres Bild zeichnet die Sicherheits-Studie der ETH. In dieser
geben 94 Prozent an, dass die Schweiz «ihre Neutralitat beibehalten» solle (vgl. Szvircsev
Tresch 2011: 118).

4.1.15 EU-Beitritt
Ein Beitritt der Schweiz zur Europaischen Union findet unter den Journalisten keine Mehr-

heit. Nicht einmal zwei von flunf Befragten (38,8 Prozent) beflrworten einen Beitritt. Im Ge-
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genteil: Mehr als der Halfte (56,4 Prozent) lehnt einen EU-Beitritt ab (vgl. Anhang Abbildung
30).

Eine klare Mehrheit der Bevolkerung (72 Prozent) beflrwortet ebenfalls den «Status quo»
und will keine EU-Beitrittsverhandlungen aufnehmen (vgl. M.1.S. Trend 2011: 7). In der Stu-
die der ETH gaben gar Uber drei Viertel der Befragten (77 Prozent) an, dass sie der EU nicht

beitreten wollen (vgl. Szvircsev Tresch 2011: 103).

4.1.16 Konkordanzprinzip

Mehr als vier von funf Journalisten (82,6 Prozent) wollen, dass die Schweiz bei der Bildung
der Landesregierung auch in Zukunft am Konkordanzprinzip festhalt. Nur jeder Achte (12,4
Prozent) spricht sich gegen dieses fur Konsensdemokratie stehende Prinzip aus (vgl. An-
hang Abbildung 31).

In der Bevolkerung scheint die Befiirwortung der Konkordanz nicht ganz so breit gestitzt zu
sein. Immerhin mehr als ein Viertel (27 Prozent) sprach sich im Jahr 2009 fur ein System des
politischen Machtwechsels anstelle des Konsenssystems aus (vgl. M.I.S. Trend 2008: 7).
Auch bei einer Isopublic-Umfrage im Jahr 2010 gab knapp ein Finftel der Befragten (19 Pro-
zent) an, nicht mehr alle grossen politischen Kréafte in die Regierungsbildung miteinbeziehen

zu wollen (vgl. Isopublic 2010b: 22).

4.1.17 Kollegialitatsprinzip

Das Kollegialitatsprinzip in der Kommunikation der Bundesrate erhalt von den Journalisten
ebenfalls grosse Unterstiitzung. Mehr als drei Viertel der Befragten (76,2 Prozent) erachten
dieses Prinzip als sinnvoll. Rund jeder Finfte (20,2 Prozent) lehnt es hingegen ab (vgl. An-
hang Abbildung 32).

Bei dieser Frage konnte die Meinung der Journalisten nicht mit derjenigen der Gesamt-
bevolkerung verglichen werden, da keine gesamtschweizerische Untersuchung zu diesem

Thema gefunden werden konnte.

4.1.18 Volkswahl Bundesrat
Die grosse Mehrzahl der Journalisten (81,2 Prozent) lehnt die Volkswahl des Bundesrates
ab. Nur 15,8 Prozent beflrworten eine solche Neuerung beim Wahlverfahren der Landes-

regierung (vgl. Anhang Abbildung 33).

Die Bevolkerung kann sich mit der Volkswahl des Bundesrates eher anfreunden. Schon im
Jahr 2008 sprachen sich 37,5 Prozent fur eine Volkswahl aus (vgl. Isopublic 2008b: 1). In
einer M.I.S.-Trend-Umfrage im Jahr 2010 waren sogar mehr als zwei von funf Befragten (42
Prozent) fur eine solche Wahl (vgl. M.I.S. Trend 2010: 16).
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4.1.19 Offenlegung Parteienfinanzierung

Die vollstandige Offenlegung der Parteienfinanzierung findet unter den Journalisten grossen
Anklang. Eine klare Mehrheit von 84,2 Prozent ist fir mehr Transparenz in dieser An-
gelegenheit. Nur 14 Prozent sind dagegen, dass die Parteien ihre Finanzierung vollstéandig

offenlegen mussen (vgl. Anhang Abbildung 34).

Da die o6ffentliche Diskussion Uber die Parteienfinanzierung erst seit Kurzem wieder auf-
geflammt ist, liegen zu diesem Thema (noch) keine aktuellen Umfrageergebnisse vor. Die
letzten reprasentativen Daten stammen aus dem Jahr 2000. Damals beflrworteten mehr als
drei Viertel der Befragten (77,7 Prozent) eine grundsatzliche Offenlegung der Parteien-

finanzierung (vgl. Isopublic 2000).

4.2 Parteipraferenzen und Mitgliedschaften

4.2.1 Parteipréaferenz

Die Auswertung zeigt, dass sich jeder dritte Medienschaffende (30 Prozent) von der SP rep-
rasentiert fuhlt. Damit haben die Sozialdemokraten mit Abstand am meisten Anhanger unter
den Journalisten. Es folgen die Grinliberalen mit Sympathien bei 18,4 Prozent der Be-
fragten, die FDP mit 14,3 Prozent und die Grinen mit 13,7 Prozent. Die CVP und die SVP
haben bei den Journalisten einen schweren Stand. Sie finden nur bei 6,7 respektive bei 5
Prozent der Befragten Anklang. Jeder Achte (12,5 Prozent) gab explizit an, sich von keiner
Partei reprasentiert zu fuhlen (vgl. Anhang Abbildung 35). Dies erstaunt vor allem deshalb,

weil diese Antwortmaglichkeit im Fragebogen gar nicht vorgegeben war (vgl. Anhang 8.1).

Diese Prozentwerte beziehen sich auf die 343 Befragten und nicht auf die 378 erhaltenen
Antworten. Im Durchschnitt hat namlich rund jeder zehnte Befragte zwei Parteipréaferenzen
angegeben. Kumuliert ergeben die Werte deshalb 110,2 Prozent (vgl. Anhang Abbildung 35).
Dass die Resultate in Prozent der 343 Befragten angegeben werden, macht deshalb Sinn,
weil so erkennbar ist, bei wie vielen einzelnen Journalisten eine Partei Sympathien hat. Es ist
schliesslich der einzelne Journalist, der seine favorisierte(n) Partei(en) in seiner Bericht-

erstattung potenziell bevorteilen kann.

Die Aufschliisselung der Parteipraferenzen nach Alter, Geschlecht und Medium bringt weite-
re interessante Erkenntnisse. So zeigt sich, dass der Rickhalt der SP — mit 38,6 Prozent —
vor allem bei den unter 35-Jahrigen Uberproportional hoch ist. Von der FDP fiihlen sich hin-
gegen nur 9,8 Prozent der jungen Journalisten reprasentiert (vgl. Anhang Abbildung 36). Bei
den 35- bis 44-Jahrigen schneiden die FDP, CVP und SVP vergleichsweise gut ab. In dieser
Altersgruppe kommen die drei Parteien auf 20 (FDP) respektive je 10 Prozent (CVP und
SVP). Dieser Zuspruch fur die burgerlichen Parteien geht vor allem auf Kosten der SP, die in
dieser Kategorie nur bei 17,5 Prozent der Befragten Sympathien geniesst (vgl. Anhang Ab-

bildung 37). Die befragten Frauen fihlen sich Uberproportional oft mit den Grinen (20 Pro-
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zent) und der SP (38,3 Prozent) verbunden. An den Grunliberalen zeigt hingegen nur jede
achte Journalistin (12,8 Prozent) Gefallen (vgl. Anhang Abbildung 39). Bei der Analyse der
Medientypen sticht vor allem die grosse Resonanz hervor, welche die SP bei den Radio-
journalisten findet. Mehr als zwei von funf Radiojournalisten (43,5 Prozent) haben Sympa-
thien fir die Sozialdemokraten. Fur die FDP (8,1 Prozent) haben die Radiojournalisten da-

gegen relativ wenig tbrig (vgl. Anhang Abbildung 44).

Fiur die Gesamtbevolkerung gab das GfS Bern im April 2011 folgende Parteienstéarken an:
Die SVP schwang mit 29,9 Prozent oben aus, gefolgt von der SP (17,7 Prozent), der FDP
(16,2 Prozent), der CVP (12,7 Prozent) und den Grinen (10,9 Prozent). Die Grinliberalen
kommen in der Gesamtbevélkerung — im Verhaltnis zum Zuspruch bei den Journalisten — nur
auf 6,7 Prozent. Andere Parteien erhalten zusammengerechnet 7,9 Prozent der Stimmen
(vgl. Longchamp 2011: 3).

Es ist zu bedenken, dass in die GfS-Ergebnisse nur diejenigen Befragten miteinbezogen
wurden, die bestimmt an den Wahlen teilnehmen wollen und eine Parteipraferenz haben
(vgl. ebd.). Im Gegensatz zur vorliegenden Journalisten-Befragung wurden also sowohl die-
jenigen ausgeschlossen, die keine Antwort gaben, als auch diejenigen, die sich von keiner
Partei reprasentiert fihlen. Die Ergebnisse der beiden Befragungen kénnen in dieser Form
daher nicht miteinander verglichen werden. Um trotzdem eine aussagekraftige Gegenuber-
stellung vornehmen zu kénnen, wurden die Resultate der Journalisten-Befragung folgender-
massen angepasst: Befragte, die sich von keiner Partei reprasentiert fihlen, sowie solche,
die eine Antwort verweigerten, wurden — wie bei der GfS-Studie — aus der Wertung ge-
nommen. Die Prozentwerte beziehen sich neu auf die 278 Befragten, die mindestens eine
Parteipraferenz angegeben haben. Insgesamt haben die 278 Befragten 311 Partei-
praferenzen angegeben. Die kumulierten Werte ergeben deshalb 111,9 Prozent (vgl. Anhang
Abbildung 45). Wie bereits erwahnt, ist es sinnvoll, die Resultate der Journalisten-Befragung
in Prozent der 278 Befragten anzugeben, weil so ersichtlich ist, bei wie vielen einzelnen

Journalisten eine Partei Sympathien geniesst.

Nach diesen Anpassungen ergibt ein Vergleich der beiden Untersuchungen folgendes Bild:
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Abbildung 1: Vergleich Parteipraferenzen Journalist en-Befragung/GfS-Wahlbarometer

4.2.2 Parteimitgliedschaft

Nur 15 Journalisten geben an, Mitglied einer politischen Partei zu sein. Dies entspricht einem
Anteil von 4,4 Prozent (vgl. Anhang Abbildung 46). Von diesen 15 Parteimitgliedern sind
sechs Mitglied der SP (40 Prozent), vier der FDP (26,7 Prozent), drei der SVP (20 Prozent)
und zwei der CVP (13,3 Prozent) (vgl. Anhang Abbildung 47). Aufgrund der geringen Anzahl
an Parteimitgliedern sind diese Prozentwerte allerdings nicht sehr aussagekraftig. Auffallig ist
aber, dass unter den befragten Medienschaffenden nur die vier grossten Parteien Mitglieder

haben.

Da das Bundesamt fur Statistik keine Daten zu Parteimitgliedschaften erhebt und auch sonst
keine aktuellen Studien zu diesem Thema vorliegen, muss auf einen Vergleich mit der Ge-

samtbevolkerung verzichtet werden.

4.3 Beeinflussung durch und Einfluss auf journalist ische Tatigkeit

4.3.1 Einstellungsanderung

Mehr als jeder Dritte (34,1 Prozent) sagt, dass sich seine politische Einstellung durch seine
journalistische Tatigkeit gedndert habe. Uber drei Fiinftel der Befragten (63 Prozent) geben
hingegen an, dass sich ihre politische Gesinnung durch die Berufsausiibung nicht gewandelt
habe (vgl. Anhang Abbildung 48).

Von denjenigen, die bei sich selbst eine Einstellungséanderung bemerkt haben, gibt eine re-

lative Mehrheit von 43,1 Prozent an, dass sich ihre politische Einstellung «zur Mitte» ver-
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andert habe. Beinahe zwei von Funf (39, Prozent) sagen, dass sich ihre Gesinnung «nach
rechts» oder «eher nach rechts» verschoben habe. Eine Linkswandlung haben nur 15,6 Pro-

zent der Befragten vollzogen (vgl. Anhang Abbildung 49).

4.3.2 Bewusste Einflussnahme

Die grosse Mehrheit der befragten Journalisten (81,2 Prozent) gibt an, die politische Ein-
stellung nicht bewusst in die journalistische Arbeit einfliessen zu lassen. Lediglich 16,7 Pro-
zent der Befragten sagen, dass sie ihre politische Einstellung willentlich in ihre Arbeit ein-
bringen (vgl. Anhang Abbildung 50).

4.3.3 Unbewusste Einflussnahme

Eine unbewusste Einflussnahme ihrer politischen Einstellung auf ihre journalistische Arbeit
vermutet eine Mehrheit von 56,5 Prozent der Journalisten. Mehr als ein Viertel der Befragten
(26,5 Prozent) glaubt eher nicht an einen solchen unbewussten Einfluss. 14,1 Prozent
schliessen eine latente Beeinflussung auf die Berichterstattung gar ganz aus (vgl. Anhang
Abbildung 51).

5. Interpretation

Im folgenden Kapitel sollen die wichtigsten Resultate des Ergebnisteils interpretiert werden.
Es wird dabei nicht auf jede einzelne Frage nochmals eingegangen, sondern es werden nur
die relevantesten und erstaunlichsten Befunde analysiert. Vorwiegend sind das diejenigen,
bei welchen die Meinungen der Bevoélkerung und der Journalisten am starksten aus-

einanderdriften.

Vorab ist allerdings zu erwéhnen, dass man beim Gegeniberstellen von Umfragewerten
grundsétzlich vorsichtig sein muss. Die Resultate der Journalisten-Befragung kénnen nicht
eins zu eins mit den Umfrageergebnissen aus der Bevdlkerung verglichen werden. Daflr gibt
es mehrere Grinde: Erstens ist die vorliegende Untersuchung nur in der Deutschschweiz
durchgefiihrt worden,* wahrend die gewdhlten Vergleichsgrossen fiir die gesamt-
schweizerische Bevdlkerung gelten. Die Stichprobe der vorliegenden Untersuchung ist also
nicht deckungsgleich mit der Gesamtheit der Journalisten in der Schweiz (vgl. Kapitel 3.4).
Des Weiteren sind einige Umfrageergebnisse aus der Gesamtbevélkerung nicht mehr ganz
aktuell, was die Vergleichbarkeit zusatzlich negativ beeinflusst. Zu guter Letzt darf auch nicht

ausser Acht gelassen werden, dass jede Umfrage unterschiedlich konzipiert (zum Beispiel in

1 Wie bereits in Kapitel 2.3.3 erwahnt, hat Nyffeler keine Unterschiede zwischen Deutsch- und Westschweizer
Journalisten in der politischen Links-/Rechts-Verortung festgestellt. Lediglich die Tessiner positionierten sich
etwas weiter links (vgl. Nyffeler 1999: 48). Es ist also gut mdglich, dass auch heute keine gravierenden Unter-
schiede zwischen den Journalisten der verschiedenen Sprachregionen bestehen.
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der Fragestellung) und ausgewertet wird. Dies kann ebenso zu Abweichungen bei den

Resultaten fuhren.

Aus all diesen Griunden durfen kleine Unterschiede bei den Umfrageergebnissen weder
Uberbewertet noch Uberinterpretiert werden. Grosse und offensichtliche Diskrepanzen kon-
nen hingegen durch die genannten Verzerrungsfaktoren nicht begriindet werden und be-

dirfen einer vertieften Analyse.

5.1 Sachfragen
Bei folgenden Sachfragen zeigen sich die grossten Diskrepanzen zwischen den Journalisten

und der Bevodlkerung:

1. Das Minarett-Verbot, welches im Jahr 2009 von 57,5 Prozent der Bevélkerung an-
genommen wurde, halt nicht einmal ein Viertel der Journalisten fir vereinbar mit dem

zwingenden Volkerrecht.

2. Das Bankgeheimnis wollen 58,7 Prozent der Journalisten weiter auflockern, wéhrend

die Mehrheit der Bevdlkerung fur dessen Aufrechterhaltung ist.

3. Den obligatorischen Militardienst erachten tber zwei Drittel der Journalisten als nicht
sinnvoll. In der Bevolkerung will hingegen nur eine Minderheit das heutige Miliz-

system abschaffen.

4. Die Journalisten sind mehrheitlich gegen einen EU-Beitritt. Die Ablehnung ist aber

deutlich weniger gross als in der Gesamtbevolkerung.

5. Das aussenpolitische Credo der «bewaffneten Neutralitdt» wird von mehr als einem
Drittel der Journalisten in Frage gestellt. Das Volk steht dagegen praktisch ge-

schlossen dahinter.

6. Die Volkswahl des Bundesrates wird sowohl von der Bevélkerung als auch von den
Journalisten abgelehnt. Der Widerstand ist unter den Journalisten aber um einiges

grosser.

Dass das Minarett-Verbot unter Journalisten nur wenige Beflurworter hat, konnte man nach
der Abstimmung 2009 deutlich spiren. In der Berichterstattung wurde das Verbot gréssten-
teils bedauert, teilweise wurde das Volk fir den Entscheid sogar kritisiert. Es liess sich er-
ahnen, dass die mehrheitliche Volksmeinung zu diesem Thema bei den Journalisten deutlich
untervertreten ist. Die Resultate dieser Befragung bestéatigen nun diese subjektive Wahr-
nehmung. Wie das Volk, sehen zwar auch viele Journalisten die Integration von Auslandern
durchaus kritisch (38,9 Prozent beurteilen die Integration als eher nicht gelungen), offensicht-
lich ziehen die Medienschaffenden daraus aber andere Konsequenzen als das Volk.
Wahrend eine Mehrheit des Volkes das Minarett-Verbot sicher auch aus diesem Grund be-

furwortete, hatte dieses unter Journalisten nicht den Hauch einer Chance gehabt.
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Im Zusammenhang mit dem Minarett-Verbot ist auch die Theorie der Schweigespirale zu
erwahnen. Im Vorfeld der Abstimmung wurde allgemein angenommen — auch aufgrund fal-
scher Umfragewerte — dass das Verbot abgelehnt wird. Die veréffentlichte Meinung der Me-
dien war offensichtlich so dominant, dass sich viele Befragte in den Umfragen nicht ge-
trauten, ihre wahre Stimmabsicht anzugeben. Durch die direkte Demokratie wurde die
Schweigespirale aber durchbrochen. Die Medien waren nun praktisch gezwungen, auch tber
die «andere Seite» nachzudenken und zu schreiben. Es wurde klar sichtbar, dass bei
diesem Thema die offentliche und die vero6ffentlichte Meinung weit voneinander entfernt

lagen.

In wirtschaftlichen Belangen scheint bei den Journalisten ein ausgepragter Wunsch nach
mehr «Gerechtigkeit» vorhanden zu sein. Vorteilen fir Reiche stehen sie missbilligend ge-
genuiber. Sowohl das Bankgeheimnis als auch die Pauschalbesteuerung von reichen Aus-
landern lehnen sie klar ab, auch wenn damit eventuell finanzielle Einbussen fir die Schweiz
verbunden sind. Die Reduktion der Schere zwischen Arm und Reich gewichten die Journa-
listen offensichtlich hdher als den Reichtum des Landes. Die Journalisten sprechen sich in
Wirtschaftsfragen entschlossen fur die sozial Schwacheren aus (Einfihrung Mindestlohn)

und fordern gleichzeitig die Beschrankung von Manager-Gehaltern.

Die Infragestellung des obligatorischen Militdrdienstes kann einerseits in Zusammenhang
gestellt werden mit der kritischen Betrachtung der Neutralitdt — und gar mit der Ablehnung
des Bankgeheimnisses. Alle diese Ergebnisse weisen darauf hin, dass Journalisten eher
gewillt sind, Traditionen abzuschaffen, die mit dem «Mythos Schweiz» zusammenhangen.
Fur viele Schweizer stehen der obligatorische Militardienst und die Milizarmee fur eine tradi-
tionelle Schweiz, in welcher auch die Neutralitdt und das Bankgeheimnis selbstverstandlich
sind. Journalisten neigen in diesen Fragen vermehrt zu Veranderungen als die Gesamt-
bevolkerung. Dieser Eindruck wird auch durch die weniger strikte Ablehnung eines EU-
Beitritts bestatigt. Momentan sind zwar auch die Journalisten mehrheitlich dagegen, aller-
dings nicht annahernd in dem Masse wie das Volk. Dieser Trend zur grosseren Offnungs-

bereitschaft kam schon bei einer Umfrage im Jahr 2001 zum Ausdruck (vgl. Haeberli 2001).

Tendenziell sind die Journalisten Neuerungen gegeniiber also offener als die Gesamt-
bevolkerung — eine Ausnahme bildet allerdings die Volkswahl des Bundesrates. Die
Journalisten lehnen diese strikt ab, wahrend sich im Volk doch einige dafiir begeistern
kénnen. Vielleicht liegt diese Abneigung der Journalisten daran, dass das Volk in der
jungeren Vergangenheit eher nicht in ihrem Sinne gestimmt hat. Das Minarett-Verbot hat
viele Medienschaffende offensichtlich schockiert und man traut dem Volk die Wahl des
Bundesrates deshalb mdglicherweise schlicht nicht zu bzw. man hat Angst vor einem
«falschen» Ergebnis. Es ist aber auch denkbar, dass sich die Journalisten besser bewusst

sind, was eine Volkswahl des Bundesrates mit sich bringen wirde. So wirden Wahl-
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kampagnen vermutlich ganz neue Dimensionen erreichen, was vor allem finanzstarken
Kandidaten und Parteien zugute kommen wirde. Finanzstark — und somit im Vorteil — ware

auch die SVP. Und das wéare bestimmt nicht nach dem Geschmack der meisten Journalisten.

Ein starkerer und langerer Wahlkampf kdnnte fur die Journalisten aber durchaus auch inte-
ressant sein, da sich dadurch die Medienberichterstattung tber die Bundesratswahl voraus-
sichtlich tber mehrere Wochen und Monate hinausziehen wiirde. Diese Verlockung scheint
aber — wenn Uberhaupt — nur fir wenige Journalisten ein gewichtiges Argument fir eine

Volkswahl zu sein.

Zum Ende dieses Abschnitts sei noch einmal darauf hingewiesen, dass in diesem Inter-
pretationsteil vor allem die Unterschiede zwischen den Journalisten und der Bevélkerung
betont wurden. Bei der Mehrheit der Sachfragen gehen die Mehrheitsmeinungen beider

Seiten aber in die gleiche Richtung.

5.2 Parteipraferenzen
Bei den Parteipraferenzen zeigt sich ein krasses Missverhaltnis zwischen den befragten
Journalisten und der Gesamtbevdlkerung. Zu den einzelnen Parteien kénnen folgende Er-

kenntnisse festgehalten werden:

1. Die SVP ist bei den Journalisten — im Vergleich zur Gesamtbevélkerung — krass un-

tervertreten und nur die sechststarkste Partei.

2. Die Grunliberalen geniessen bei den Journalisten grosse Sympathien und haben un-

ter diesen die zweitgrésste Anhéngerschatt.

3. Die SP ist bei den Journalisten die mit Abstand stéarkste Partei und hat verglichen mit

der Gesamtbevdlkerung rund doppelt soviel Unterstiitzung.

4. Von den Grinen fuhlen sich zwar unter den Journalisten prozentual mehr reprasen-
tiert als in der Gesamtbevolkerung, im Vergleich zu den Grunliberalen und der SP ist

der Zuwachs aber bescheiden.

5. Die CVP kommt bei den Journalisten nur auf Platz finf und muss die Griinen und

Grinliberalen vorbeiziehen lassen.

6. Die FDP hat unter den Journalisten in etwa gleich viel Unterstitzung wie in der Ge-

samtbevolkerung und ist ebenfalls die drittgrosste Partei.

Die wertkonservativen Parteien CVP und SVP haben bei den Journalisten einen extrem
schwierigen Stand. Beide erhalten von den Befragten nur wenig Zuspruch. Vor allem die
Diskrepanz bei der SVP ist nicht zu Ubersehen. Die wahlerstéarkste Partei kann mit ihren
Schwerpunktthemen Auslanderpolitik und Unabh&ngigkeit von Europa bei den Medien-

schaffenden offensichtlich nicht punkten. Zudem tréagt die regelméssige Medienschelte von
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Parteiexponenten sicher auch nicht zur Beliebtheit bei den Journalisten bei. Nicht auszu-
schliessen ist aber, dass in kleinen Lokalredaktionen die SVP besser vertreten ist. Solche

Zeitungen wurden in die Befragung aber nicht miteinbezogen.

Dass die Journalisten birgerlichen Parteien gegeniber nicht grundséatzlich abgeneigt sind,
zeigen die Werte der FDP. Diese stdsst auf eine respektable Akzeptanz. Die Tatsache, dass
die Grinliberalen in der Journalisten-Befragung von der Kleinpartei zur zweitstarksten Kraft
aufsteigen, legt den Schluss nahe, dass die Medienschaffenden wirtschaftlichen Liberalis-
mus nicht grundséatzlich ablehnen. Schliesslich sprechen sich die Grinliberalen — wie die

FDP — fir eine freie Marktwirtschaft aus.

Grundsatzlich favorisieren die Journalisten aber links-griine Parteien. Die Griinen, die Grin-
liberalen und die SP haben zusammen mehr als doppelt so viele Sympathien als die CVP,
FDP und SVP zusammen. Schon in der Studie von Nyffeler im Jahr 1999 war die SP unter
den Journalisten klar die beliebteste Partei (vgl. Nyffeler 1999). Dieser Trend wird nun be-
statigt. Eine Erklarung daftir kdnnte sein, dass Journalisten als «vierte Gewalt» eine kritische
Haltung gegenlber den «Méchtigen», dem Staat, anstreben. Und da in der Schweiz das
Parlament seit Jahrzehnten burgerlich dominiert ist, positionieren sich die Journalisten auf

der Seite der links-griinen Parteien.

5.3 Einstellungsanderung

Der Befund, dass sich die politische Einstellung durch die journalistische Tatigkeit — wenn
Uberhaupt — mehrheitlich zur Mitte oder nach rechts verschiebt, Gberrascht. Obwohl in den
Redaktionen vorwiegend links-griine Journalisten arbeiten, veréndert sich die Einstellung
mehrheitlich in die andere Richtung. Vielleicht hangt dieses Phanomen damit zusammen,
dass man mit fortschreitendem Alter oft zu weniger radikalen Positionen respektive eben
vermehrt zur Mitte tendiert. In diesem Fall wéare dies kein journalistisches, sondern ein
menschliches Phanomen. Vielleicht ist die Einstellungsdnderung «weg» von links aber auch
eine Trotzreaktion. Es ist denkbar, dass einige Journalisten gegen den Strom schwimmen

wollen, wenn sie erkennen, dass ihre Kollegen politisch eher links sind.

Es sei an dieser Stelle aber daran erinnert, dass die Mehrheit der Journalisten angab, dass

sich ihre politische Einstellung durch die journalistische Tatigkeit nicht veréndert habe.

5.4  Einflussnahme
Eine bewusste politische Beeinflussung der Berichterstattung verneint die grosse Mehrheit
der Journalisten. Sie fuhlen sich offensichtlich dem Credo der (mdglichst) objektiven Bericht-

erstattung verpflichtet.

Eine unbewusste Einflussnahme schliessen die meisten Journalisten hingegen nicht aus. In

spontanen Ruckmeldungen am Ende des Fragebogens (vgl. Anhang 8.4.1) geben viele Be-
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fragte an, dass eine absolut werteneutrale Berichterstattung schlicht nicht mdglich sei, dass
man sich aber bemihe, die eigene Einstellung aussen vor zu lassen. Zahlreiche Kommenta-
re weisen auch darauf hin, dass die politische Einstellung vor allem bei der Themenwahl eine

Rolle spiele.

Diese Resultate und Aussagen unterstitzten den Gatekeeper-Ansatz von David Manning
White (vgl. Kapitel 2.2.1) und zeigen zugleich die Wichtigkeit der politischen Orientierung des
einzelnen Journalisten auf. Allerdings muss relativierend festgehalten werden, dass es sich
dabei um Selbsteinschatzungen der Journalisten handelt und solche natirlich sehr subjektiv

sind.

5.5 Fazit

Bei den Sachfragen sind die Differenzen zwischen dem Volk und den Journalisten weniger
gross als bei den Parteipraferenzen. In vielen Fragen tendieren beide Seiten in die gleiche
Richtung, auch wenn es einige krasse Ausnahmen gibt. So halt die grosse Mehrheit der
Journalisten das Minarett-Verbot fiir nicht vereinbar mit dem zwingenden Vélkerrecht. Zudem
stehen die Medienschaffenden Schweizer Traditionen wie dem Bankgeheimnis, der Neutrali-
tat und dem obligatorischen Militdrdienst deutlich kritischer gegentiber als die Bevdlkerung.
Bei diesen Themen zeigt sich klar, fur welche Parteien die Journalisten mehrheitlich Sympa-
thien haben. Wie die Auswertung der Parteipraferenzen namlich eindriicklich zeigt, fihlen
sich die Journalisten mit grosser Mehrheit von links-grinen Parteien reprasentiert. Dies
konnte daran liegen, dass sich die Journalisten als «Wachhunde» der Demokratie verstehen
und deshalb bewusst eine Gegenposition zum birgerlich dominierten Parlament einnehmen.
Trotzdem: Die untersuchten Redaktionen sind meilenweit davon entfernt, ein politisches

«Spiegelbild der Gesellschaft» zu sein.

Bewusst politisch gefarbt wird die Berichterstattung von den meisten Befragten — nach eige-
nen Angaben — allerdings nicht. Vor allem bei der Themenwahl kann eine unbewusste Ein-
flussnahme von den meisten aber nicht ausgeschlossen werden. Diese Erkenntnisse koha-
rieren mit dem Gatekeeper-Ansatz und unterstreichen die Bedeutung der politischen Ein-

stellung des einzelnen Journalisten.

Der Einfluss der Medien auf die 6ffentliche Meinung wird durch die Studie allerdings eher
relativiert. Obwohl die Journalisten um einiges weiter links stehen als das Volk — und die Mei-
nungen anscheinend teilweise auch in die Berichterstattung mit einfliessen — hat in den
letzten Jahren vor allem die SVP grosse Wahleranteile gewonnen. Falls die Medien also tat-
sachlich einen «linken Mainstream» vorgeben, bewegt das die politische Orientierung der
Medienkonsumenten offensichtlich nicht in dieselbe Richtung. Die Agenda-Setting-Theorie
(vgl. Kapitel 2.1.1) wird durch die Studie hingegen tendenziell bestatigt. Schliesslich ist die

SVP dank geschickter Pressearbeit und aufsehenerregenden Kampagnen sehr oft in den
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Medien vertreten. Es ist also nicht auszuschliessen, dass die SVP von den Medien profitiert,

obwohl unter den Journalisten kaum Sympathien fur die Partei vorhanden sind.

6. Schlussteil

6.1 Zusammenfassung

Das Ziel dieser Arbeit war es, die politische Orientierung von Deutschschweizer Journalisten
zu untersuchen. Einerseits sollte herausgefunden werden, welche Meinung die Medien-
schaffenden zu spezifischen politischen Fragen haben und andererseits, welche Parteien sie
favorisieren. Die Umfrageergebnisse sollten dann Vergleichswerten aus der Gesamt-
bevolkerung gegentbergestellt werden, um festzustellen, wo die Journalisten im Vergleich

zum Schweizer Volk politisch stehen.

Zusétzlich sollten die Befragten in Form einer Selbsteinschatzung angeben, ob sich ihre
politische Einstellung durch die journalistische Tatigkeit verdndert hat, ob sie ihre politische
Einstellung bewusst in die Berichterstattung einfliessen lassen bzw. ob sie glauben, dass

ihre politische Einstellung unbewusst in ihre Berichterstattung einfliesst.

Die Relevanz des gewahlten Forschungsgegenstandes war grundsatzlich durch die Wichtig-
keit der Medien fir die Gesellschaft gegeben. Durch die 6ffentliche Diskussion Uber das

Thema wurde die Bedeutsamkeit zusétzlich erhoht.

Befragt wurden die grdssten Tages-, Sonntags- und Wochenzeitungen, Privatradios, regio-
nale Fernsehsender und die politisch relevanten Redaktionen der SRG. Insgesamt wurden
1428 Journalisten mit dem Fragebogen konfrontiert. 343 gliltige Antworten flossen in die
Bewertung ein, was einer Rucklaufquote von 24 Prozent entspricht. Die Untersuchung be-

schrankte sich auf die Deutschschweiz.

Die Ergebnisse zeigen, dass sich die Journalisten und die Bevoélkerung bei Sachfragen eher
einig sind als bei der Parteipraferenz. Bei den Sachfragen kommt es nur bei wenigen The-
men vor — zum Beispiel beim Minarett-Verbot, beim Bankgeheimnis oder beim obligatori-
schen Militardienst — dass die Mehrheiten in entgegengesetzte Richtungen tendieren. Die
Parteipraferenzen der Journalisten decken sich mit der Gesamtbevdélkerung hingegen tber-
haupt nicht. Die SP ist die mit Abstand starkste Partei bei den Journalisten, wahrend die SVP
erst auf Platz sechs kommt. Grosse Sympathien unter den Journalisten geniessen auch die
Grinliberalen. Von diesen fihlen sich — nach der SP — am meisten Medienschaffende
reprasentiert. Von einem politischen Abbild der Gesellschaft sind die befragten Journalisten

dementsprechend weit entfernt.

Eine bewusste politische Beeinflussung der Berichterstattung verneint die Mehrheit der
Journalisten. Hingegen schliesst mehr als die Halfte einen unbewussten Einfluss nicht aus.

Vor allem bei der Themenwahl spielt die politische Einstellung anscheinend bei vielen eine
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Rolle. Diese Einraumung unterstiitzt den Gatekeeper-Ansatz und zeigt die Wichtigkeit der

politischen Gesinnung des einzelnen Journalisten auf.
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8.

Anhang

8.1 Fragbogen

Studie uber die politische Orientierung
von Schweizer Journalistinnen und Journalisten

Sehr geehrte Journalistenkollegin, sehr geehrter Journalistenkollege

In unserem Beruf informieren wir die Gesellschaft Tag fir Tag Uber Sachverhalte oder Vorgénge, die von
poltischer, wirtschaftlicher oder gesellschaftlicher Bedeutung sind. Wir tragen damit zur &ffentlichen
Meinungsbildung bei und lbemehmen als «vierte Gewalts eine zentrale Aufgabe fiir das Funktionieren
unserer Demokratie.

In dieser Rolle sieht sich der Journalismus aber auch immer wieder mit Kritik konfrontiert. Die politische
Rechte moniert, dass die Medien unausgewogen und «linkslastigs benchten wiirden. Den linken Politikem
sind die Medien dagegen oft zu «birgerlichs orientiert. In der Schweiz fehlen zuverlassige Daten, mit denen
in dieser Diskussion sernos argumentiet werden konnte. Diesen Zustand empfinde ich sowohl aus
wissenschaftlicher als auch aus demokratietheoretischer Sicht als hochst unbefriedigend: Die
Joumnalistik in der Schweiz tappt in einem essenziellen Feld ihres Forschungsgebiets im Dunkeln und der
Offentlichkeit wird die unabhangige. personliche Meinungsbildung erschwert, da sie die politische
Onentierung der Journalistinnen und Joumnalisten nicht kennt.

Um der Bewaltigung dieser Mangel einen Schritt ndher zu kommen, bin ich auf lhre Hilfe angewiesen. Im
Rahmen meiner Bachelorarbeit will ich mit dieser Befragung mehr iber die politische Orientierung von
Schweizer Jounalistinnen und Joumnalisten herausfinden. Mein Fragebogen wurde an die auflagenstarksten
Tages- und Wochenzeitungen, an ausgewahlte Privatradios und an politisch relevante Redaktionen des SRF
verteilt. Er besteht aus drei Teilen: 1. Demografische Daten zu lhrer Person, 2. Politische Standpunkte zu 21
Fragen und 3. Selbsteinschitzung des Einflusses lhrer politischen Haltungen auf lhre joumalistische
Tatigkeit. Im Haupttell wurden bewusst Themen gewdhlt, die in den Medien oft Ausléser kontroverser
Debatten sind. Die ganze Umfrage ist absolut anonym.

Als junger, angehender Journalist und Joumalistik-Student bin ich der Uberzeugung, dass eine hbhere
Transparenz die Glaubwirdigkeit der Medien erhdhen wiirde. Ich hoffe deshalb auf lhre Unterstiitzung.
Vielen Dankl!

Mit freundlichen Griissen

Thomas Schlittler

Studierender 6. Semester

Joumalismus /O rganis ationsko mmunik ation

ZHAN Zircher Hochschule fir Angewandte Wissenschaften

E-Mail: thomas s chiittlerf@gnre.net

1 Demografische Daten

1.1 Alter
O 18-24 O 25-34 O 3544 O 45-54 [0 55-64 [0 65 und alter

1.2 Geschlecht
1 weiblich [0 mannlich

1.3 Medium, fiir welches Sie vorwiegend arbeiten
(bei Online-Tatigkeit: Medium der «Mutter»-Redaktion angeben)

O Tageszeitung | O Sonntags{Wochenzeitung [0 Femsehen  [O Radio
1.4 Ressort (Mehrfach-Nennungen méglich)
. : L] Lokales/
O Paolitik O Wirtschaft O Gesellschatt Regionales O Anderes

1.4.1 Spezifizierung (nur falls 1.4 mit «Anderes» beantwortet)
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2 Politische Standpunkte
2.1 Befirworten Sie das Monopol der Post im Briefverkehr?
Oja O eherja [ ehernein O nein O keine Antwort / weiss nicht
2.2 Beurteilen Sie die heutige Organisation der Medienaufsicht in der Schweiz als gut?
O ja O eherja O ehernein O nein O keine Antwort / weiss nicht
2.3 Erachten Sie die Hohe der Radio- und Fernsehgebiihren in der Schweiz als gerechtfertigt?
O ja O eherja O ehernein O nein O keine Antwort / weiss nicht
2.4 Befirworten Sie die Einfiihrung eines Mindestlochnes von 3°550 Franken?
O ja [ eher ja [0 ehernein [ nein O keine Antwort / weiss nicht
2.5 Befiirworten Sie die Moglichkeit der Pauschalbesteuerung auslandischer Biirger/-innen?
O ja O eherja [ ehernein O nein O keine Antwort / weiss nicht
2.6 Befiirworten Sie die weitere Auflockerung des Bankgeheimnisses?
O ja O eherja O eher nein O nein O keine Antwort / weiss nicht
2.7 Befurworten Sie eine gesetzliche Beschrankung von Manager-Gehéltern?
Oja O eher ja O eher nein O nein O keine Antwort / weiss nicht
2.8 Befirworten Sie die aktive Sterbehilfe unter bestimmten Rahmenbedingungen?
Oja O eher ja O eher nein [ nein [ keine Antwort [ weiss nicht
2.9 Befiirworten Sie den Bau neuer Atmokraftwerke (AKWSs) als Ersatz fiir die bisherigen AKWs?
O ja O eherja O eher nein [ nein O keine Antwart [ weiss nicht
2.10 Befirworten Sie die Dispensierung vom Schulunterricht aus religiosen Griinden?
(z.B. Schwimmunterricht, Schullager, Sexualaufklarung)
O ja O eherja O eher nein [ nein O keine Antwart [ weiss nicht
2.11 Beurteilen Sie die Integration von Ausldnderinnen und Ausldndern in der Schweiz generell
als gelungen?
O ja [ eher ja O eher nein [ nein [ keine Antwort / weiss nicht
2.12 Erachten Sie das Minarett-Verbot als vereinbar mit dem zwingenden Volkerrecht?
O ja [ eher ja O eher nein [ nein [ keine Antwort / weiss nicht
2.13 Erachten Sie den obligatorischen Militirdienst in der Schweiz als sinnvoll?
O ja [ eher ja O eher nein [ nein [ keine Antwort / weiss nicht
2.14 Soll die Schweiz an ihrem aussenpolitischen Credo der abewaffneten Neutralitét» festhalten?
O ja [ eher ja O eher nein [ nein [ keine Antwort [ weiss nicht
2.15 Befiirworten Sie einen Beitritt der Schweiz zur Européischen Union?
O ja [ eher ja O eher nein [ nein [ keine Antwort / weiss nicht
2.16  Soll die Schweiz bei der Bildung der Landesregierung auch in Zukunft am Konkordanzprinzip
festhalten?
O ja [ eherja O eher nein O nein [ keine Antwort / weiss nicht
217 Erachten Sie das Kollegialitatsprinzip in der Kommunikation der Bundesrite als sinnvoll?
O ja [ eherja O eher nein O nein O keine Antwort / weiss nicht
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2.18 Befiirworten Sie die Volkswahl des Bundesrats?

Oja [ eher ja [ eher nein [ nein [ keine Antwort [ weiss nicht

2.19 Sollten die politischen Parteien ihre Finanzierung vollsténdig offenlegen miissen?

Oja [ eher ja [ eher nein [ nein [ keine Antwort [ weiss nicht

2.20 Von welcher Partei filhlen Sie sich am ehesten repriasentiert?
O GPs O sP O cvP O FDOP O svP O Andere
2.20.1 Spezifizierung (nur falls 2.20 mit «Anderex» beantwortet)

2.21 Sind Sie Mitglied einer politischen Partei?

O ja O nein

2.21.1 Spezifizierung (nur falls 2.21 mit «ja» beantwortet):
Welcher Partei gehéren Sie an?

O GPs O sP O cvpP O FoP O svP O Andere
2.21.1.1 Spezifizierung (nur falls 2.21.1 mit «Andere» beanwortet)

3 Beeinflussung durch und Einfluss auf journalistische Tatigkeit

3.1 Hat sich lhre politische Einstellung durch lhre journalistische Tatigkeit geéndert?

Oja [ eher ja [ eher nein [ nein [ keine Antwort / weiss nicht

3.1.1  Spezifizierung (nur falls 3.1 mit «ja» oder eeher ja» beantwortet):
In welche Richtung hat sich Ihre politische Einstellung verdndert?
. O eher nach . O eher nach | [ nach O keine Antwort /
[ nach links links O zur Mitte rechts rechts weiss nicht

3.2 Lassen Sie lhre politische Einstellung bewusst in lhre journalistische Arbeit einfliessen?
(ausgenommen sind eindeutig als « Kommentar» gekennzeichnete Beitrige)

Oja [ eher ja [ eher nein [ nein [ keine Antwort [ weiss nicht
3.3 Denken Sie, dass lhre politische Einstellung unbewwsst in lhre journalistische Arbeit
einfliesst?
Oja [ eher ja [ eher nein [ nein [ keine Antwort [ weiss nicht

4 Kommentar, Feedback

5 Ergebnisse

Machten Sie die Ergebnisse der Umfrage per Mail zugestellt bekommen?
Wenn ja, missen Sie hier lhre E-Mail-Adresse angeben:

Die Adresse wird nicht mit lhren Antworten in Zusammenhang gebracht.
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8.2 Rucklaufquote unbereinigt

Tageszeitungen
Titel: Auflage [ Angeschrieben: Retourniert: Rucklaufquote
2010:"° unbereinigt:
Tages-Anzeiger 203636 77 19 24.7
Berner Zeitung 181'705 62 15 24.2
Neue Zircher Zeitung 136’894 113 25 22.1
Siidostschweiz 124’760 51 12 23.5
Neue Luzerner Zeitung 124'242 64 13 20.3
Aargauer Zeitung 100’394 54 25 46.3
St. Galler Tagblatt 94'020 131 31 23.7
Basler Zeitung 83'773 47 7 14.9
Der Bund 51'183 38 3 7.9
Zirichsee Zeitung 39'994 38 9 23.7
Solothurner Zeitung 35'997 24 9 37.5
Zircher Oberlander 34'784 24 1 4.2
Der Landbote 33'101 a7 4 8.5
Total Tageszeitungen: 770 173 22.5
Sonntags- und Wochenzeitungen
Titel: Auflage 2010: | Angeschrieben: Retourniert: Rucklaufquote
unbereinigt:
Das Magazin 451'788 (gratis) 10 5 50.0
Der Beobachter 306’531 53 18 34.0
NZZ Folio 204'350 5 3 60.0
SonntagsZeitung 188’658 30 8 26.7
Der Sonntag 170368 14 4 28.6
NZZ am Sonntag 129'813 33 5 15.2
Die Weltwoche 79'753 15 5 33.3
Total Sonntags- und Wochenzeitungen 160 48 30.0
Privatradios
Unternehmen: NR-T / | Angeschrieben: Retourniert: Rucklaufquote
MA 2010"° unbereinigt:
Energy Zirich 2513/ 22 % 7 1 14.3
Radio Zurisee 2189/ 2.0% 4 44.4
Radio Argovia 21371 24 % 11 8 72.7
Radio FM1 2095/ 1.8% 14 5 35.7
Radio Central 198.3/ 1.7% 9 2 22.2
Radio Pilatus 186.2/ 2.0 % 11 7 63.6
Radio Top 156.9/ 1.3 % 18 5 27.8
Radio 32 1523/ 1.7% 9 4 44.4
Radio Basilisk 122.1/1,3% 9 5 55.6
Radio Sunshine 117771 11 % 7 2 28.6

5 Alle Auflagenzahlen datieren aus dem Jahr 2010 und wurden von der WEMF — der AG fiir Werbemedien-

forschung — ermittelt.

6 Alle Horerzahlen datieren aus dem 2. Semester des Jahres 2010 und wurden von Mediapulse Radiopanel

erhoben.
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Radio 1 1165/1.1% 12 2 16.7
Energy Bern 92.6/0.8% 10 2 20.0
Capital FM 89.5/0.8% 10 2 20.0
Radio BeO 76.6/1.0% 16 5 31.3
Radio Basel 73.710.4% 13 6 46.2
Radio Grischa 63.0/0,6 % 11 2 18.2
Total Privatradios 176 62 35.2
Regionale Fernsehsender
Unternehmen: Angeschrieben: Retourniert: Rucklaufquote
unbereinigt:
TeleZri 26 7 26.9
Tele Top 21 6 28.6
Tele Sudostschweiz 10 2 20.0
TVO 12 3 250
Tele M1 17 4 235
TeleBéarn 16 1 6.3
Telebasel 18 6 33.3
Total regionale Fernsehsender 120 29 24.2
Politisch relevante Redaktionen der SRG
Redaktion: Angeschrieben: Retourniert: Rucklaufquote
unbereinigt:
Tagesschau 111 16 14.4
10vor10 33 6.1
Rundschau 19 53
Schweiz aktuell 26 26.9
ECO 13 30.8
Total relevante SRG-Redaktionen 202 30 14.9
Redaktion (aus allen Sparten mdéglich) Retourniert:
unbekannt 8
Gesamtubersicht
Medium: Angeschrieben: Retourniert: Rucklaufquote
unbereinigt:
Total Tageszeitungen 770 173 22.5
Total Sonntags- und Wochenzeitungen 160 48 30.0
Total Privatradios 176 62 35.2
Total regionale Fernsehsender 120 29 24.2
Total relevante SRG-Redaktionen 202 30 14.9
unbekannt 8
Total: 1428 350 24.5

Abbildung 2: Ricklaufquote unbereinigt
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8.3 Rucklaufquote bereinigt

Tageszeitungen
Titel: Auflage 2010: | Angeschrieben: Retourniert: Rucklaufquote
bereinigt:
Tages-Anzeiger 203636 77 19 24.7
Berner Zeitung 181'705 62 15 24.2
Neue Zircher Zeitung 136’894 113 24 21.2
Siidostschweiz 124’760 51 11 21.6
Neue Luzerner Zeitung 124'242 64 11 17.2
Aargauer Zeitung 100’394 54 24 44.4
St. Galler Tagblatt 94'020 131 31 23.7
Basler Zeitung 83'773 47 7 14.9
Der Bund 51'183 38 3 7.9
Zirichsee Zeitung 39'994 38 9 23.7
Solothurner Zeitung 35'997 24 9 37.5
Zircher Oberlander 34'784 24 1 4.2
Der Landbote 33'101 a7 4 8.5
Total Tageszeitungen: 770 168 21.8
Sonntags- und Wochenzeitungen
Titel: Auflage 2010: | Angeschrieben: Retourniert: Rucklaufquote
bereinigt:
Das Magazin 451'788 (gratis) 10 5 50.0
Der Beobachter 306’531 53 18 34.0
NZZ Folio 204'350 5 3 60.0
SonntagsZeitung 188’658 30 7 23.3
Der Sonntag 170368 14 4 28.6
NZZ am Sonntag 129'813 33 5 15.2
Die Weltwoche 79'753 15 5 33.3
Total Sonntags- und Wochenzeitungen 160 47 29.4
Privatradios
Unternehmen: NR-T / | Angeschrieben: Retourniert: Rucklaufquote
MA 2010 bereinigt:
Energy Zirich 2513/ 22 % 1 14.3
Radio Zurisee 2189/ 2.0% 4 44.4
Radio Argovia 21371 24 % 11 8 72.7
Radio FM1 2095/ 1.8% 14 4 28.6
Radio Central 198.3/ 1.7% 9 2 22.2
Radio Pilatus 186.2/ 2.0 % 11 7 63.6
Radio Top 156.9/ 1.3 % 18 5 27.8
Radio 32 1523/ 1.7% 9 4 44.4
Radio Basilisk 122.1/1,3% 9 5 55.6
Radio Sunshine 117771 11 % 2 28.6
Radio 1 116.5/1.1% 12 2 16.7
Energy Bern 92.6/0.8% 10 2 20.0
Capital FM 89.5/0.8% 10 2 20.0
Radio BeO 76.6/1.0% 16 5 31.3
Radio Basel 73.710.4% 13 6 46.2

ZHAW Zircher Hochschule fiir Angewandte Wissenschaften
Departement Angewandte Linguistik
IAM Institut fir Angewandte Medienwissenschaft

40



Bachelor-Diplomarbeit Thomas Schilittler

Radio Grischa | 63.0/0,6 % 11 2 18.2
Total Privatradios 176 61 34.7
Regionale Fernsehsender
Unternehmen: Angeschrieben: Retourniert: Rucklaufquote
bereinigt:
TeleZri 26 7 26.9
Tele Top 21 6 28.6
Tele Sudostschweiz 10 2 20.0
TVO 12 3 25.0
Tele M1 17 4 235
TeleBarn 16 1 6.3
Telebasel 18 6 33.3
Total regionale Fernsehsender 120 29 24.2
Politisch relevante Redaktionen der SRG
Redaktion: Angeschrieben: Retourniert: Rucklaufquote
bereinigt:
Tagesschau 111 16 14.4
10vorl0 33 6.1
Rundschau 19 53
Schweiz aktuell 26 26.9
ECO 13 30.8
Total relevante SRG-Redaktionen 202 30 14.9
Redaktion (aus allen Sparten méglich) Retourniert:
unbekannt 8
Gesamtubersicht
Medium: Angeschrieben: Retourniert: Rucklaufquote
bereinigt:
Total Tageszeitungen 770 168 21.8
Total Sonntags- und Wochenzeitungen 160 47 29.4
Total Privatradios 176 61 34.7
Total regionale Fernsehsender 120 29 24.2
Total relevante SRG-Redaktionen 202 30 14.9
unbekannt 8
Total: 1428 343 24.0

Abbildung 3: Ricklaufquote bereinigt
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8.4 Auswertungen

8.4.1 Alter
Alle Befragten:
N=337 Haufigkeit | Prozente
Alter 18 bis 24 18 5.3
> alle Befragten 25 pjs 34 135 40.1
35 his 44 80 23.7
45 bis 54 64 19.0
55 bis 64 39 11.6
65 und alter 1 3
Gesamt 337 100.0
Abbildung 4: Alter (alle Befragten)
8.4.2 Geschlecht
Alle Befragten:
N=336 Haufigkeit | Prozente
Geschlecht weiblich 94 28.0
> alle mannlich 242 72.0
Befragten Gesamt 336 100.0
Abbildung 5: Geschlecht (alle Befragten)
8.4.3 Medium
Alle Befragten:
Félle (N=343) Prozent der
Antworten (N=351) Haufigkeit Befragten
Medium Tageszeitung 173 50.4 %
- alle Befragten Sonntags-/Wochenzeitung 57 16.6 %
Fernsehen 59 17.2%
Radio 62 18.1 %
Gesamt 351 102.3 %

Abbildung 6: Medium (alle Befragten)
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8.4.4 Ressort
Alle Befragten:

Falle (N=343) Prozent der
Antworten (N=721) Haufigkeit Befragten
Ressort Lokales/Regionales 192 56.0 %
- alle Befragten Politik 185 53.9%
Wirtschaft 130 37.9%
Gesellschaft 120 35.0%
Anderes 60 17.5%
Sport 19 55%
Kultur 15 4.4 %
Gesamt 721 210.2 %
Abbildung 7: Ressort (alle Befragten)
Nur Tageszeitungen:
Falle (N=173) Prozent der
Antworten (N=264) Haufigkeit Befragten
Ressort Lokales/Regionales 94 54.3 %
= nur Tages- Politik 70 40.5%
zeitungen Wirtschatft 36 20.8 %
Gesellschaft 27 15.6 %
Anderes 26 15.0 %
Sport 3 1.7%
Kultur 8 4.6 %
Gesamt 264 152.6 %
Abbildung 8: Ressort (hur Tageszeitungen)
Nur Sonntags- und Wochenzeitungen:
Félle (N=57) Prozent der
Antworten (N=101) Haufigkeit Befragten
Ressort Lokales/Regionales 5 8.8 %
2 nur Sonntags-  Politik 30 52.6 %
und Wochen- Wirtschaft 17 29.8 %
zeitungen Gesellschaft 27 47.4 %
Anderes 21 36.8 %
Sport 0 0.0 %
Kultur 1 1.8%
Gesamt 101 177.2 %

Abbildung 9: Ressort (nur Sonntags- und Wochenzeitu ngen)
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Nur Fernsehen:

Félle (N=59) Prozent der
Antworten (N=170) Haufigkeit Befragten
Ressort Lokales/Regionales 41 69.5 %
= nur Fernsehen Politik 45 76.3 %
Wirtschaft 40 67.8 %
Gesellschaft 32 54.2 %
Anderes 7 11.9%
Sport 4 6.8 %
Kultur 1 1.7 %
Gesamt 170 288.1 %

Abbildung 10: Ressort (nur Fernsehen)

Nur Radio:
Falle (N=62) Prozent der
Antworten (N=198) Haufigkeit Befragten
Ressort Lokales/Regionales 56 90.3 %
- nur Radio Politik 45 72.6 %
Wirtschaft 39 62.9 %
Gesellschaft 34 54.8 %
Anderes 7 11.3%
Sport 12 19.4 %
Kultur 5 8.1%
Gesamt 198 319.4 %

Abbildung 11: Ressort (nur Radio)

8.4.5 Postmonopol Briefverkehr
Alle Befragten:

Befurworten Sie das Monopol
der Post im Briefverkehr?

Mja
Benherja
Beher nein

Mrein
[lkeine Antwort / weiss nicht

N=337

Abbildung 12: Postmonopol Briefverkehr (alle Befrag ten)
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8.4.6 Medienaufsicht
Alle Befragten:

Beurteilen Sie die heutige
Organisation der
Medienaufsicht in der Schweiz

als gut?
MW

Beherja
Beher nein

Mnein
Clkeine Antwort / weiss nicht

N=336

Abbildung 13: Medienaufsicht (alle Befragten)

8.4.7 Radio- und Fernsehgebihren

Alle Befragten (ausgenommen SRG-Redaktionen):

Erachten Sie die Hohe der
Radio- und Fernsehgebihren
in der Schweiz als
gerechtfertigt?

MW

Beherja
Beher nein

Mnein
Clkeine Antwort / weiss nicht

N=310*

*Antworten von
SRG-Redakteuren
wurden nicht
berucksichtigt

Abbildung 14: Radio- und Fernsehgebiihren (alle Befr  agten; ausgenommen SRG-Redaktionen)

Nur Tageszeitungen:

N=171 Haufigkeit Prozente
Radio- und Fern- ja 19 111
sehgebuhren eher ja 50 29.2
2> nur eher nein 51 29.8
Tageszeitungen nein 47 275

keine Antwort / weiss nicht 4 23

Gesamt 171 100.0

Abbildung 15: Radio- und Fernsehgebiihren (nur Tages  zeitungen)
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Nur Sonntags- und Wochenzeitungen:

N=57 Haufigkeit Prozente
Radio- und Fern- ja 13 22.8
sehgebulhren eher ja 20 35.1
= nur Sonntags- eher nein 11 19.3
und Wochen- nein 13 208
zeitungen

Gesamt 57 100.0

Abbildung 16: Radio- und Fernsehgebihren (nur Sonnt

Nur Fernsehen (ausgenommen SRG-Redaktionen):

ags- und Wochenzeitungen)

N=29 Haufigkeit Prozente
Radio- und Fern- ja 4 13.8
sehgebuhren eher ja 7 24.1
- nur Fernsehen T 5 17.2
(ausgenommen nein 13 44.8
SRG-Redaktionen)

Gesamt 29 100.0

Abbildung 17: Radio- und Fernsehgebihren (nur Ferns

ehen; ausgenommen SRG-Redaktionen)

Nur Radio:
N=61 Haufigkeit Prozente
Radio- und Fern- ja 7 115
sehgebihren eher ja 15 24.6
= nur Radio eher nein 15 24.6
nein 23 37.7
keine Antwort / weiss nicht 1 1.6
Gesamt 61 100.0

Abbildung 18: Radio- und Fernsehgebiihren (nur Radio )

8.4.8 Mindestlohn
Alle Befragten:

Beflirworten Sie die
Einfihrung eines
Mindestlohnes von 3550
Franken?

N=337

Beher nein
Mnein
[keine Antwort / weiss nicht

Abbildung 19: Mindestlohn (alle Befragten)
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8.4.9 Pauschalbesteuerung Auslander
Alle Befragten:

Befurworten Sie die
Méglichkeit der
Pauschalbesteuerung
auslandischer Biirger/-innen?

Mja

Beherja

Beher nein

Mnein

[Clkeine Antwort / weiss nicht

N=341

Abbildung 20: Pauschalbesteuerung Auslander (alle B efragten)

8.4.10 Auflockerung Bankgeheimnis
Alle Befragten:

Befurworten Sie die weitere
Auflockerung des
Bankgeheimnisses?

Mja
Beherja
Beher nein

BMnein
[keine Antwort / weiss nicht

N=337

Abbildung 21: Auflockerung Bankgeheimnis (alle Befr agten)

8.4.11 Beschrankung Manager-Gehalter
Alle Befragten:

l Befurworten Sie eine
N=338 06% gesetzliche Beschrankung von

‘ Manager-Gehaltern?
Mja

26.6% 27.8%

26.6%) 27.8%) Hoherja

Beher nein
BMnein
[keine Antwort / weiss nicht

Abbildung 22: Beschrankung Manager-Gehélter (alle B efragten)
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8.4.12 Aktive Sterbehilfe
Alle Befragten:

Beflrworten Sie die aktive
Sterbehilfe unter bestimmten
Rahmenbedingungen?

Mja
Beherja
Beher nein

BMnein
[keine Antwort / weiss nicht

N=339

Abbildung 23: Aktive Sterbehilfe (alle Befragten)

8.4.13 Bau Atomkraftwerke
Alle Befragten:

Befurworten Sie den Bau neuer
Atmokraftwerke (AKWs) als
Ersatz fur die bisherigen
AKWs?

MW

Beherja

Beher nein

Mnein

Clkeine Antwort / weiss nicht

N=341

Abbildung 24: Bau Atomkraftwerke (alle Befragten)

8.4.14 Dispensierung Schulunterricht
Alle Befragten:

Befurworten Sie die
Dispensierung vom
Schulunterricht aus religidsen
Grinden? (z.B.
Schwimmunterricht, Schullager,
Sexualaufklarung)

Mja

Eeherja
Beher nein

BMnein
[keine Antwort / weiss nicht

N=341

Abbildung 25: Dispensierung Schulunterricht (alle B efragten)
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8.4.15 Integration Auslander
Alle Befragten:

Beurteilen Sie die Integration
von Auslanderinnen und
Auslandern in der Schweiz
generell als gelungen?

MW

Beherja

Beher nein

Mnein

Clkeine Antwort / weiss nicht

N=336

Abbildung 26: Integration Auslénder (alle Befragten )

8.4.16 Minarett-Verbot
Alle Befragten:

Erachten Sie das Minarett-
Verbot als vereinbar mit dem
zwingenden Vélkerrecht?

Mja

Beherja

Beher nein

Mnein

[Clkeine Antwort / weiss nicht

N=339

Abbildung 27: Minarett-Verbot (alle Befragten)

8.4.17 Obligatorischer Militardienst
Alle Befragten:

Erachten Sie den
obligatorischen Militardienst in
der Schweiz als sinnvoll?

Mja

Beherja

Beher nein

Mnein

[Clkeine Antwort / weiss nicht

N=341

Abbildung 28: Obligatorischer Militardienst (alle B efragten)
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8.4.18 Neutralitat
Alle Befragten:

Soll die Schweiz an ihrem
aussenpolitischen Credo der
«bewaffneten Neutralitat»
festhalten?

MW

Beherja

Beher nein

Mnein

Clkeine Antwort / weiss nicht

N=341

Abbildung 29: Neutralitat (alle Befragten)

8.4.19 EU-Beitritt
Alle Befragten:

Beflirworten Sie einen Beitritt
der Schweiz zur Europaischen
Union?

N=337

Mja
Beherja
Beher nein

BMnein
[keine Antwort / weiss nicht

Abbildung 30: EU-Beitritt (alle Befragten)

8.4.20 Konkordanzprinzip
Alle Befragten:

Soll die Schweiz bei der
Bildung der Landesregierung
auch in Zukunft am
Konkordanzprinzip festhalten?

MW

Beherja

Meher nein

Mnein

[lkeine Antwort / weiss nicht

N=338

Abbildung 31: Konkordanzprinzip (alle Befragten)
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8.4.21 Kollegialitatsprinzip
Alle Befragten:

Erachten Sie das
Kollegialitatsprinzip in der
Kommunikation der
Bundesrate als sinnvoll?

MW

Beherja

Beher nein

Mnein

Clkeine Antwort / weiss nicht

N=341

Abbildung 32: Kollegialitatsprinzip (alle Befragten )

8.4.22 Volkswahl Bundesrat
Alle Befragten:

Beflrworten Sie die Volkswahl
des Bundesrats?

Mja
Benherja
Beher nein

BMnein
[keine Antwort / weiss nicht

N=340

Abbildung 33: Volkswahl Bundesrat (alle Befragten)

8.4.23 Offenlegung Parteienfinanzierung

Alle Befragten:

Sollten die politischen
Parteien ihre Finanzierung
vollstéandig offenlegen
mussen?
Mja

Beherja

Beher nein

Mnein

[Clkeine Antwort / weiss nicht

N=342

Abbildung 34: Offenlegung Parteienfinanzierung (all e Befragten)
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8.4.24 Parteipraferenz
Alle Befragten:

Falle (N=343) Prozent der
Antworten (N=378) Haufigkeit Befragten
Parteipraferenz Griine a7 13.7%
- alle Befragten gp 103 30.0%
Grinliberale 63 18.4%
CVP 23 6.7%
FDP 49 14.3%
SVP 17 5.0%
Andere Partei 11 3.2%
Keine Reprasentation (explizit erwéhnt) 43 12.5%
Keine Antwort 22 6.4%
Gesamt 378 110.2%
Abbildung 35: Parteipraferenz (alle Befragten)
Nur 18- bis 34-Jahrige:
Falle (N=153) Prozent der
Antworten (N=165) Haufigkeit Befragten

Parteipraferenz Grine
- nur 18- bis
34-Jéahrige
SVP
Grunliberale
Andere Partei
Keine Repréasentation (explizit erwéhnt)
Keine Antwort
Gesamt

18

11.8%

3.9%
18.3%
3.3%
13.1%

5.2%
107.8%

Abbildung 36: Parteipraferenz (nur 18- bis 34-Jahri  ge)
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Nur 35- bis 44-Jahrige:

Félle (N=80) Prozent der
Antworten (N=93) Haufigkeit Befragten
Parteipraferenz Grine 8 10.0%
- nur 35- bis
44-Jahrige cvp 8 10.0%
Grunliberale 18 22.5%
Andere Partei 5 6.3%
Keine Repréasentation (explizit erwéhnt) 11 13.8%
Keine Antwort 5 6.3%
Gesamt 93 116.3%
Abbildung 37: Parteipraferenz (nur 35- bis 44-Jahri  ge)
Nur 45-Jéhrige und alter
Falle (N=104) Prozent der
Antworten (N=114) Haufigkeit Befragten
Parteipraferenz Grine 19 18.3%
2 nur 45-Jahrige  gp 29 27.9%
und alter CcVP 8 7.7%
FDP 18 17.3%
SVP 3 2.9%
Grunliberale 16 15.4%
Andere Partei 1 1.0%
Keine Repréasentation (explizit erwéhnt) 12 11.5%
Keine Antwort 8 7.7%
Gesamt 114 109.6%
Abbildung 38: Parteipraferenz (nur 45-Jahrige und &  lter)
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Nur Frauen:
Félle (N=94) Prozent der
Antworten (N=109) Haufigkeit Befragten
Parteipraferenz Griine 19 20.2%
- nur Frauen
CVP 6 6.4%
FDP 15 16.0%
SVP 4 4.3%
Grunliberale 12 12.8%
Andere Partei 2 2.1%
Keine Repréasentation (explizit erwéhnt) 10 10.6%
Keine Antwort 5 5.3%
Gesamt 109 116.0%
Abbildung 39: Parteipraferenz (nur Frauen)
Nur Manner:
Falle (N=242) Prozent der
Antworten (N=261) Haufigkeit Befragten
Parteipraferenz Grine 27 11.2%
= nur Ménner Sp 66 27.3%
CVP 17 7.0%
FDP 33 13.6%
SVP 13 5.4%
Grunliberale 48 19.8%
Andere Partei 9 3.7%
Keine Repréasentation (explizit erwéhnt) 33 13.6%
Keine Antwort 15 6.2%
Gesamt 261 107.9%

Abbildung 40: Parteipraferenz (nur Manner)
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Nur Tageszeitungen:

55

Falle (N=173) Prozent der
Antworten (N=184) Haufigkeit Befragten
Parteipraferenz Grine 19 11.0%
= nur Tages- SP 51 29.5%
zeitungen cvp 11 6.4%
FDP 27 15.6%
SVP 8 4.6%
Grinliberale 32 18.5%
Andere Partei 6 3.5%
Keine Repréasentation (explizit erwéhnt) 22 12.7%
Keine Antwort 8 4.6%
Gesamt 184 106.4%
Abbildung 41: Parteipraferenz (nur Tageszeitungen)
Nur Sonntags- und Wochenzeitungen:
Félle (N=57) Prozent der
Antworten (N=64) Haufigkeit Befragten
Parteipraferenz Griine 13 22.8%
- nur Sonntags-  gp 10 17.5%
und Wochen- cvpP 2 3.5%
zeitungen FDP 11 19.3%
SVP 2 3.5%
Grinliberale 8 14.0%
Andere Partei 2 3.5%
Keine Reprasentation (explizit erwéhnt) 9 15.8%
Keine Antwort 7 12.3%
Gesamt 64 112.3%
Abbildung 42: Parteipraferenz (nur Sonntags- und Wo  chenzeitungen)

ZHAW Zircher Hochschule fiir Angewandte Wissenschaften
Departement Angewandte Linguistik
IAM Institut fir Angewandte Medienwissenschaft



Bachelor-Diplomarbeit Thomas Schilittler

Nur Fernsehen:

Félle (N=59) Prozent der
Antworten (N=69) Haufigkeit Befragten
Parteipraferenz Grine 6 10.2%
- nur Fernsehen gp 18 30.5%
CVP 5 8.5%
FDP 10 16.9%
SVP 6 10.2%
Grunliberale 14 23.7%
Andere Partei 2 3.4%
Keine Repréasentation (explizit erwéhnt) 3 5.1%
Keine Antwort 5 8.5%
Gesamt 69 116.9%
Abbildung 43: Parteipraferenz (nur Fernsehen)
Nur Radio:
Falle (N=62) Prozent der
Antworten (N=70) Haufigkeit Befragten
Parteipraferenz Griine 9 14.5%
- nur Radio
CVP 5 8.1%
SVP 1 1.6%
Grinliberale 10 16.1%
Andere Partei 2 3.2%
Keine Reprasentation (explizit erwéhnt) 9 14.5%
Keine Antwort 2 3.2%
Gesamt 70 112.9%

Abbildung 44: Parteipraferenz (nur Radio)
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Alle Befragten (ausgeschlossen «keine Reprasentation» und «keine Antwort»):

Falle (N=278) Prozent der
Antworten (N=311) Haufigkeit Befragten

Parteipraferenz Grine a7 16.9%
- alle Befragen (aus- Sp 103 37.1%
geschlossen «keine cVP 23 8.3%
Reprasentation» und «keine EDP 49 17.6%
Antwort»)

SVP 17 6.1%

Grunliberale 61 21.9%

Andere Partei 11 4.0%
Gesamt 311 111.9%

Abbildung 45: Parteipraferenz (alle Befragten; ausg  eschlossen "keine

"keine Antwort")

8.4.25 Parteimitgliedschaft
Alle Befragten:

Reprasentation" und

Sind Sie Mitglied einer
politischen Partei?
Mja
Mnein

N=341

Abbildung 46: Parteimitgliedschaft (alle Befragten)

Nur Parteimitglieder (Aufschlusselung):

N=15 Haufigkeit Prozent
Parteimitglied- SP 6 40.0
schaft CVP 2 13.3

FDP 4 26.7
SVP 3 20.0
Gesamt 15 100.0

Abbildung 47: Parteimitgliedschaft (nur Parteimitgl ieder; Aufschlisselung)
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8.4.26 Einstellungsanderung

Alle Befragten:

N=335

Hat sich Ihre politische
Einstellung durch Ihre
journalistische Tatigkeit
geandert?
Hja

Eeherja
Beher nein

Bnein
[keine Antwort / weiss nicht

Abbildung 48: Einstellungsénderung (alle Befragten)

Nur Geanderte (Anderungsrichtung):

In welche Richtung hat sich lhre politische Einstellung verandert?

50

40

30

Anzahl

20

43.1%
N=109
29.4%
T
nachlinks ehernachlinks  zur Mitte eher nach nachrechts keine Antwort/

rechts weiss nicht
In welche Richtung hat sich lhre politische Einstellung verdandert?

Abbildung 49: Einstellungsénderung (nur Geénderte; Anderungsrichtung)
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8.4.27 Bewusste Einflussnahme
Alle Befragten:

Lassen Sie lhre politische
Einstellung bewusst in lhre
journalistische Arbeit
einfliessen?

MW

Beherja
Beher nein

Mnein
Clkeine Antwort / weiss nicht

N=336

Abbildung 50: Bewusste Einflussnahme (alle Befragte n)

8.4.28 Unbewusste Einflussnahme
Alle Befragten:

Denken Sie, dass lhre
politische Einstellung
unbewusst in lhre
journalistische Arbeit
einfliesst?
MW

Eeherja

Beher nein

Mnein

Clkeine Antwort / weiss nicht

N=340

Abbildung 51: Unbewusste Einflussnahme (alle Befrag ten)

8.5 Ruckmeldungen der Befragten
Folgende Kommentare und Feedbacks wurden von den Befragten auf dem Fragebogen

hinterlassen. Die Ruckmeldungen wurden unbearbeitet Gbernommen.

8.5.1 Einfluss politische Gesinnung
Rein schon durch die Wortwahl kann man Nuancen in Texten bestimmen, die keine Subjek-

tivitat mehr gewahrleisten.

Meine politische Einstellung hat sich nicht nur (aber auch) durch die journalistische Tatigkeit
geandert, sondern auch durch personliche Erfahrungen einerseits und die Entwicklung der
Parteien andererseits.
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Die Fragen unter Punkt 3 sind die zentralen fur die Fragestellung. Sie sind aber meiner Mei-
nung nach zu wenig konkret und zuwenig umfassend. Man héatte auch nach Beispielen fra-
gen missen und in wie vielen Féllen ich selbst glaube, dass mein politische Haltung, die
eindeutig links-grin ist, die Artikel beeinflussen. Ich wiisste schon ein paar Beispiele anzu-

geben.

Alle Journalisten behaupten von sich, absolut unabhangig zu sein und wertneutral zu be-
richten. Kommentierende Schreibe, frither ein auch bei den Lesern beliebtes Stilmittel, ist
geadchtet. Es wird streng nach Artikel und Kommentar getrennt. Neutral? Mitnichten!
Journalisten werten allein schon durch die Auswahl und Gewichtung ihrer Themen und dabei
sind sie — ob bewusst oder unbewusst — stark von ihrer politischen Gesinnung und Lebens-

einstellung beeinflusst!

Die Gewichtung bestimmter Themen infolge Platzmangel und die Schreibe tberhaupt kann

nie objektiv sein. Unbewusst wird immer die eigene Meinung transportiert.

Ich denke, dass meine personliche Einstellung eher in die Wahl und Gewichtung von The-

men einfliesst, weniger in die einzelne Arbeit, den einzelnen Artikel.

Der Einfluss der politischen Einstellung beginnt nattrlich mit der Auswahl von Themen. Ich
wuirde nicht behaupten, dass die Umsetzung als solche unbedingt politisch gefarbt sein

muss, aber dass das politische Interesse die Auswahl mitbestimmt.

Da ich mich zum Beispiel fir Umweltthemen und Natur interessiere, greife ich oft Themen
aus diesen Bereichen auf und mache dazu eine Geschichte. Im Lokaljournalismus ist man
haufig auf der Suche nach guten Geschichten und ist eher geneigt, Gber etwas zu schreiben,
was einem auch Interessiert. Da die Interessen der Gesamtredaktion aber weit gestreut sind,

gleicht sich dies auch wieder aus.

Frageblock 3 ist schwierig zu beantworten, da nicht klar ist, ob die Veré&nderung der politi-

schen Einstellung durch die Arbeit oder das Alterwerden generell ausgeldst wird.

Je nach politischer Einstellung stellt man unterschiedliche Fragen oder greift verschiedene
Themen auf und geht sie unterschiedlich an. Insofern hat die politische Einstellung sicher

einen Einfluss. Dies ist mir allerdings bewusst, weshalb ich bei 3.3. eher nein antwortete.

Ich kann es mir nicht leisten, einem politisches Programm in der Themenwahl oder -

aufbereitung zu folgen - ich muss froh sein, wenn ich interessante Geschichten finde. Eine
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Geschichte ist dann eine Geschichte, wenn sie bisher Bekanntem widerspricht, oder Be-
kanntes in einer unerwarteten oder interessanten Weise weiterspinnt. Das politische Pro-
gramm muss einem News-Journalisten Wurst sein, er hat den Auftrag die Leser bestmdglich
zu informieren und wichtige Facetten Uber ein Thema ohne Auslassungen nach bestem Ge-
wissen abzubilden. Ich bin tberzeugt, dass meine politische Einstellung Privatsache ist und

ich sie von meiner Arbeit als News-Journalistin sorgfaltig trenne.

Die Fragen unter 3 - fir das Thema der Arbeit eigentlich die wichtigsten - waren weiter zu
spezifizieren und zu konkretisieren, um aussagekraftig zu werden. Z.B.: Wie beeinflusst die
Einstellung die Arbeit? (wohl bereits in der Themenwahl und -gewichtung, nicht erst in der

konkreten Ausfiihrung)

Ich denke, dass meine Einstellung, welche in meine Arbeit einfliesst, weniger mit Partei-
politik, als mit meinem Selbstversténdnis als liberaler und entsprechend sachlich argumentie-
render Okonom zu tun hat. Journalistische Arbeit soll m.E. nicht parteipolitisch sein, sollte
aber sachlich liberale 6konomische Standpunkte vertreten. Entsprechend wirken die Fragen

auf mich etwas irrefiihrend.

Ich bin mir meiner politischen Ausrichtung sehr bewusst. Diese ist eher rechts, und sicher
seit dem Studium rechter geworden. Allerdings: Nur in wirtschaftlichen und politischen, we-
niger in gesellschaftlichen Belangen. Ich fuhle mich allerdings weder von der FDP noch von
der SVP noch sowieso von irgendeiner der Parteien, so wie sie heute aufgestellt sind, wirk-
lich vertreten. Sprich, mein mehr als in der Mitte liegendes konservativeres Gedankengut

fliesst bewusst in meine Wirtschaftsberichterstattung ein.

In der Auswahl und Gewichtung von Themen hat die politische Ausrichtung allenfalls ein
wenig Einfluss - in der Bearbeitung dann nicht mehr. Hier verstehe ich mich als "Sprachrohr"

verschiedener Ansichten, die ich nicht zu kommentieren oder zu werten habe.

Ich bin Uberzeugt, dass die politische Einstellung auf die Art der Berichterstattung keinen
Einfluss hat. Journalisten sind sich gewohnt, die persénliche Meinung fur sich zu behalten.
Nicht nur in der politischen Berichterstattung, sondern auch bei alltaglichen Themen, missen
wir unsere personliche Meinung zurlck halten. Beispielsweise bei der Berichterstattung tber
das umstrittene Minarett-Verbot habe ich Beflrworter und Gegner im gleichen Mass beriick-

sichtigt, obwohl mir das JA zum Verbot als Schweizer Burger mehr als nur peinlich war.

Das bewusste Einfliessenlassen ist nicht so absolut und tendenzits wie es aufgrund der Be-

antwortung der Frage scheint. Selbstverstandlich bereite ich meine Artikel méglichst objektiv
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auf, biete beiden Seiten eine Ausdrucksmaglichkeit und gebe etwa nicht einer politischen
Partei eine grdssere Plattform als einer andern. Aber ich habe "eher ja" gewahlt, weil ich mir
schon bewusst Uberlege, welche Themen ich vorschlage und auf welche -meiner Meinung
nach wichtigen- gesellschaftlichen Probleme ich damit aufmerksam machen will. Das
bewusste Einfliessenlassen zeigt sich also hauptsachlich in der Auswahl der Themata und
dann vor allem in der Wahl von Gesprachspartnern und des Genres (Bsp. Ich-Protokoll >
hohe Betroffenheit).

Ich bin nicht so naiv zu glauben, dass es wertfreien Journalismus gibt. Aber: Ein Backer wird
kein linkes oder rechtes Brot backen wollen, sondern ein gutes. Genauso ist es mein Ziel,
qualitativ guten Journalismus zu machen. Journalismus ist ein Handwerk, das man gut oder

schlecht machen kann.

Die Fragen zum Einfluss von Haltung auf dern Journalismus sind auf argerliche Weise naiv
bzw. viel zu verkirzt. ZB kann sich eine journalistische Haltung durch kritische Recherchen
nach allen Seiten ausdriicken. Ausserdem halte ich es fur verlogen, wenn Journalisten von
sich behaupten, nicht politisch zu sein bzw. objektiv. Sie Gbernehmen mit Ihren Fragen sol-

che Klischees - und arbeiten damit an lhrem Thema vorbei.

Ich sympathisiere mit der SP, habe aber stets auch kritische Artikel Uber SP-Exponenten
recherchiert und geschrieben (Beispiele: Bauaffare von Peter Bodenmann in Brig, For-
schungsaffare von Regine Aeppli in Zirich. Mein Credo heisst: Man sollte den Machtigen auf

die Finger schauen, egal woher sie kommen.

Die Frage bei 3.3. musste zusatzlich sein, sind Sie sich dessen bewusst? Jeder, der nein
schreibt, ist ein schlechter unreflektierter Journalist. Man muss sich taglich aktiv Mihe ge-

ben, dass man sich seiner politischen Uberzeugungen bei der Arbeit bewusst ist.

Inwiefern ein Journalist seine Berichte politisch "farbt", zeigt sich an folgenden Merkmalen: 1.
Welcher Blickwinkel wirft er auf ein Thema. 2. Uber welche Themen bzw. Aspekte eines
Themas berichtet er nicht. 3. Hat er einen Primeur, werden dann "linke" oder "rechte" Inte-
ressen befriedigt? Daraus geht hervor wer die Quelle ist und beantwortet letztlich die Frage,
in welche Kreise der Autor gut vernetzt ist.

Unter Bericksichtigung dieser Punkte ist es ein Leichtes, die politische Haltung eines Medi-
ums bzw. eines Journalisten herauszufinden. Besonders aussagekréftig sind Berichte, die

nicht direkt aus der Aktualitat entstehen und an die Moral appellieren.
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Ich bin mir meiner politischen Einstellung bewusst, versuche aber diese BEWUSST nicht in
meine Berichterstattung einfliessen zu lassen. Bei Kommentaren versuch ich immer noch

neue Aspekte/Argumente zu finden. Zum Beispiel mit einem Blick Uber den Tellerrand.

Der Einfluss der eigenen politischen Einstellung ist vermutlich am Ehesten bei der Themen-
auswahl auszumachen. Man schreibt lieber eine Geschichte, die einen selber interessiert,
fasziniert, Uberzeugt oder aufregt. Allerdings versuchen sicher die allermeisten Journalisten
auch bei Themen, die einen selber betreffen oder man eine Meinung hat (Bsp. AKW) aus-

geglichen zu berichten und alle Standpunkte zu berticksichtigen.

8.5.2 Untersuchung allgemein
Ich finde die Diskussion Uber die politische Haltung von Journalisten Uberbewertet. Ich selber

finde es gerade ein journalistisches Privileg, sich politisch nicht nach irgendwelchen
Doktrinen festlegen zu mussen. Als Journalist bin ich primar an guten Geschichten, span-
nenden Kontroversen interessiert. Mir fallt auf, dass die These der linken Journalisten vor
allem von Leuten aufgestellt wird, die derart weit rechts stehen, dass aus ihrer Perspektive
alles links ist. Statt Uber die politische Haltung von Journlisten zu diskutieren, wére es sinn-
voller, die Rahmenbedingungen im (Print-)Journalismus zu durchleuchten, die immer preka-

rer werden (Stellenabbau). Guter Journalismus braucht genligend Ressourcen.

Snnvoller als eine solche Umfrage, die nur einer Partei in die Hande spielt - n&dmlich der SVP

- wére die Recherche beziiglich der Parteienfinanzierung.

Bitte beachten Sie fur lhre Untersuchung, dass Sie auf diesem Weg kaum repréasentative
Resultate erhalten und méglicherweise systematisch bestimmte Journalistengruppen nicht

teilnehmen, was das Resultat verzerrt. Danke.

Minarett-Verbot ist nicht mit der Religionsfreiheit (BV) vereinbar, weil es Angehdrige anderer
Religionen diskriminiert. Warum sollen Muslime keine Kirchtirme bauen dirfen, nur weil sie

Muslime sind?

Den Ansatz, den ich hinter diesem Fragebogen vermute, finde ich grundséatzlich gut. Jedoch
bezweifle ich, als ehemaliger Studierender, dass die hier gestellten Fragen Aufschluss Uber
die Fragestellung lhrer Arbeit liefern. Denn die Absichten hinter den Fragen sind zu offen-
sichtlich und werden wohl von jedem Journalisten, der sich differenziert mit der Thematik
auseinandergesetzt hat, als eher politisch links beantwortet! Eine implizite Forschungs-
methode (Bsp. Interviews mit subtileren Fragen) ware hier auf den ersten Blick (1) wohl an-

gebracht.
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Grundsatzlich mache ich gerne bei solchen Umfragen mit, da ich ebenfalls am Thema inte-
ressiert bin. Allerdings finde ich die Fragen etwas gar oberflachlich gestellt respektive einige
etwas unprazis.

Zur Oberflachlichkteit: Wie tberall im Leben zeichnen sich Sympathien/Antipathien fir eine
Idee (in diesem Fall eine politische Partei) nicht unbedingt nur durch eine Mitgliedschaft aus.
Es hat sich im offentlichen Diskurs aber herausgebildet, dass, wer Mitglied ist, politisch ge-
farbt ist (... wie ist es mit ehemaligen Mitgliedern???). Angenommen, ich spende einer Partei
jahrlich das zig-fache eines Mitgliederbeitrages, tatige das Kreuzchen auf dem Einzahlungs-
schein aber bei "Spenden” anstatt "Mitgliederbeitrag”, bin ich dann "unabhangiger"? - Aus
diesem Anlass finde ich auch die Offenlegungsregister in Parlamenten zwar gut, aber nicht
das Gelbe des Eis. Die Frage der Abhangigkeiten/Politischen Orientierung musste viel weiter
abgesteckt werden. (Ich weiss, das wirde den Rahmen der Bachelorarbeit wohl sprengen
...). Und dann noch ein anderer Hinweis, der vielleicht in anderer Form in Ihre Arbeit Einfluss
finden kann: Umgekehrt betrachtet beklagen sich Politikerinnen und Politiker immer wieder
Uber unwissende Journalistinnen und Journalisten, respektive dass sie nur noch flr ein
Quote anrufen und den Rest gar nicht verstehen. Es kdnnte ja durchaus auch im Sinn der
Politikerinnen und Politiker sein, wenn Medienschaffende zumindest eine politische Ver-
gangenheit hatten??? - Diese Frage wird kaum je umgekehrt gestellt. Dann ware namlich die
Transparenz auf einmal wichtiger; und erhielte (auf beiden Seiten!!!) die ihr zustehende
Stellung. Auf Medienschaffenden-Seite gibt's dazu nichts einfacheres, als sich mit dem
Medium/den Medien und den entsprechenden Macherinnen und Machern auseinander zu
setzen: Es gibt wohl kaum eine Arbeit, die so transparent ist und jeden Tag, jeden Moment
(bei elektronischen Medien) direkt Gberprift werden kann ...

Zur Unprazisheit: zum Beispiel 2.1: Das ist ja genau definiert, und beinhaltet langst nicht
mehr alle Briefsendungen. 2.7: In erster Linie gehts fir mich da um die so genannte Minder-
Initiative und die ist eine Verfassungsinitiative. Die Gesetzes-Ldsungen (als Gegenvorschlag)
sind ein zweites Paar Schuhe. 2.17 sehe ich den Zusammenhang nicht zwischen politischer
Orientierung und Bundesrats-Kommunikation. Wenn schon ist die politische Dimension
dieser Frage doch das Kollegialitéatsprinzip generell (und nicht nur die Kommunikation be-
treffend - denn es gibt rechte und linke Bundesratsmitglieder welche die Kollegialitat jeweils
nach Gutdinken fur sich anders auslegen je nach Situation; bisweilen sogar innert kurzer

Zeit widerspruchlich ...).

Die Fragen sind m.E. nicht immer so gestellt, dass Ruckschlisse auf die politische Aus-
richtung und Einstellung erlaubt waren, sie sind eher parteipolitisch motiviert: Beispiele: Nur
weil man fir einen EU-Beitritt ist, muss man nicht links sein. Falls man nicht einverstanden

ist mit der H6he der Gebuhren, findet man sie dann zu hoch oder zu tief? Wenn man gegen
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die Pauschalbesteuerung fur Ausléander ist, weil es eine Ungleichbehandlung gegeniber
Inlandern ist, soll dann die Pauschalbesteuerung fur Auslander abgeschafft oder fur Inlander
eingefuhrt werden (m.E. Zweiteres). Grundatzlich bin ich liberal, leider werde ich durch keine

Partei reprasentiert.

Generell bin ich der Meinung, dass der Einfluss der Medien komplett Gberschétzt wird. Die
Nutzer neigen immer mehr dazu, nur noch das Medium zu nutzen, dass ihre eigene Ein-

stellung widerspiegelt.

Schema durch die klassische Einteilung 'links, rechts, mitte' etwas 'starr'.

Ihre Umfrage basiert auf der Annahme, dass kontrastierende politischen Parteien Mehrheits-
Paradigmen abbilden. In Wirklichkeit tun sie es eher nicht mehr. Partei-Logos bezeichnen
eher Netzwerke von Interessenvertretern und Karrieristen. Die wirklichen politischen De-

markationslinien verlaufen moglicherweise anders. Vor allem bei Journalisten.

Meinen Sie wirklich, dass die Fragen ehrlich beantwortet werden? - Ich bin das skeptisch; es
ist einfacher mit Journalisen Uber ihre sexuellen Praktiken zu reden als Uber ihre politische
Einstellung. Selbstverstandlich fliesst die politische Einstellung bei jedem ein; die ent-

scheidende Frage ist, ob es offen oder verdeckt passiert.

Nicht alle Journalisten sind links, aber alle sind freiheitsliebend
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